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Bu calismada dijital aktivizm baglaminda israil riinlerinin boykotuna y&nelik
Instagram paylasimlari incelenmektedir. Dijital aktivizm glinimizde kamuoyu
olusturmak yaninda kolektif eylemi baslatmanin ve sirdirmenin en gigli
yollarindan biridir. Arastirma, sosyal medya platformlarinin ekonomik ve politik
boykot hareketini nasil sekillendirdigini ve kullanicilarin platformlar tzerinden
nasil dijital dayanisma zemini olusturdugunu incelemeyi hedeflemektedir.
Calisma kapsaminda Tirkiye’de en fazla kullaniciya sahip olan Instagram
platformundaki gorsel igeriklerde ve metinlerde dayanisma ve boykot
soylemlerinin nasil kuruldugu ve gerekgelendirildigi icerik analizi yontemiyle
analiz edilmektedir. Calismada belirli hashtaglar ve boykot odakl paylasimlar
incelenerek oncelikle boykot turlerine gore kategorize edilmekte, ardindan igerik
acisindan tematik bir analize tabi tutulmaktadir. Arastirmada elde edilen veriler,
7 Ekim 2023 tarihinde Gazze’de yasanan insani krizin dijital dayanisma hareketinin
baslangici oldugunu gostermektedir. Instagram araciligiyla yapilan boykot
paylasim ve ¢agrilarinin, dini ve evrensel degerler tizerinden sekillendirildigi, triin
fotograflari, karikatlrler ve illistrasyonlar kullanilarak markalara politik
sorumluluk yiklendigi goézlenmektedir. Instagram iceriklerinde yasananlari
tanimlamak igin sikga kullanilan “soykirim, “katliam” ve “zulim” gibi ifadeler,
israil’e karsi “insana yakisir sekilde davranmayanlarin eylemlerinden hareketle
insanhktan dislanmasi” olarak isleyen otekilestirme temelli bir dijital aktivizm
uygulandig sonucuna ulagiimaktadir. Bu ¢ercevede boykot insani bir sorumluluk
olarak konumlandirilirken, Filistin halki “Musliman kardeslerimiz” olarak
nitelendirilmekte, tiketim tercihlerinin insani sorumlulugun yani sira dini ve
ahlaki bir gérev olarak sekillenmesi ¢agrisi yapiimaktadir. Arastirma sonucunda
slaktivizm/klicktivizm, taraf olma, hashtag aktivizminin israil driinlerinin
boykotuna yonelik 6ne ¢ikan dijital eylem bigimleri oldugu gézlenmektedir.
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Dijital Aktivizm Baglaminda israil Uriinlerinin Boykotu

ABSTRACT

This study examines Instagram posts advocating the boycott of Israeli products within the
context of digital activism. Digital activism today is one of the most powerful ways not only to shape
public opinion but also to initiate and sustain collective action. The research aims to examine how
social media platforms shape economic and political boycott movements and how users construct a
ground for digital solidarity through these platforms. Within the scope of the study, how solidarity and
boycott discourses are constructed and justified in visual content and texts on Instagram, which has
the highest number of users in Turkey, is analyzed through the content analysis method. In the study,
specific hashtags and boycott-oriented posts are examined, first categorized according to types of
boycott, and then subjected to a thematic analysis in terms of content. The data obtained in the
research indicate that the humanitarian crisis that occurred in Gaza on October 7, 2023, constitutes
the starting point of the digital solidarity movement. It is observed that boycott posts and calls made
through Instagram are shaped around religious and universal values, and that political responsibility is
attributed to brands through the use of product photographs, cartoons, and illustrations. The frequent
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use of expressions such as “genocide” “massacre,” and “oppression” in Instagram content to describe
the events leads to the conclusion that an othering-based digital activism is practiced against Israel,
operating as the exclusion of those who do not act in a manner befitting human dignity from humanity.
Within this framework, while the boycott is positioned as a humanitarian responsibility, the Palestinian
people are characterized as “our Muslim brothers,” and a call is made for consumption preferences to
be shaped not only as a humanitarian responsibility but also as a religious and moral duty. As a result
of the research, slacktivism/clicktivism, partisanship, and hashtag activism are observed to be the

prominent forms of digital action in the boycott of Israeli products.
Keywords: Social Movements; Activism; Digital Activism; Social Media; Product Boycott
Extended Abstract

Digital activism has become a new instrument of social transformation in the contemporary
communication era. Developments in internet technologies and the widespread use of social media
have enabled individuals to make their demands for rights, justice, and social change more visible.
Social media has also facilitated the establishment of global networks of solidarity. The process of
digitalization has transformed the strategies of social movements as well. Alongside traditional forms
of activism, digital activism has added a new dimension to struggles for rights and justice. Through
digital activism, digital boycott campaigns influence consumer behavior, exert pressure on
policymakers for change, and create spaces for public debate by raising social awareness, thereby
strengthening democratic participation. In this context, digital activism constitutes a field of struggle
in rights-based pursuits while also allowing for the emergence of economic consequences.

Boycott movements organized through social media platforms function as effective tools for
reaching broad audiences and drawing attention to global issues. For such movements to be effective
in the long term, their organizational strategies must be sustainable and inclusive of diverse social
groups. Boycott movements initiated and sustained on digital platforms play a significant role in
achieving economic and political outcomes. This study examines how digital activism functions as a
tool of social struggle within the context of boycott movements. The organizational forms of
campaigns conducted on social media platforms are analyzed within the framework of digital activism
strategies.
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The primary aim of this research is to examine the impact of economic and political boycott
movements carried out through online platforms on the rapid formation of public opinion, the creation
of awareness, and the achievement of lasting outcomes in the long term. Within this framework, the
ways in which digital activism differs from traditional forms of activism and how boycott movements
are shaped and evolve are discussed through the case of the boycott of Israeli products.

The research questions are structured around three main axes: What are the organizational
forms of online boycott movements? How do boycott actions affect consumer attitudes and behaviors
as well as public opinion? In what ways does digital activism differ from traditional forms of activism
and protest? The hypotheses developed in response to these questions suggest that boycott
movements conducted through digital platforms spread more rapidly than those employing traditional
methods; that online interaction enhances the visibility of the movement and that this visibility
determines its success; and that international visibility both increases the effectiveness of digital
activism and emerges as one of its outcomes. This study adopts a qualitative content analysis
approach. Boycott-focused posts and hashtags were selected as the sample, and engagement metrics
such as likes, comments, and shares were evaluated. In this way, digital boycotts carried out through
digital activism were comprehensively analyzed in terms of both content and interaction.

The findings indicate that digital boycotts implemented through digital activism strategies are
highly effective in generating visibility and awareness in a short period of time. However, achieving
lasting outcomes in the long term requires that such actions not remain limited to online platforms but
also be enacted in offline contexts. In conclusion, this study provides a comprehensive framework for
understanding the interaction and social impact of boycott movements by examining the strategies of
digital activism through digital boycotts. The boycott movement targeting Israeli products gained
momentum following Israel’s sanctions and actions toward the Palestinian people. The frequent use

”

of expressions such as “genocide” “massacre,” and “oppression” in posts and comments demonstrates
that the boycott is not constructed merely as an economic action but as one carrying humanitarian
and moral responsibility. Furthermore, the positioning of the Palestinian people as “our Muslim
brothers and sisters” indicates that the boycott movement and related consumption choices are

framed not only as a matter of conscience but also as a religious duty.
Giris

Teknolojinin giindelik hayatin merkezine yerlesmesi, toplumsal hareketlerin 6rgitlenme
bicimlerini de donlistirmektedir. Dijital teknolojilerde yasanan atilimlar sosyal medya platformlarinin
etkisini de artirmaktadir. Bu yeni iletisim teknolojileri sagladiklari olanaklar ile toplumsal olaylara dikkat
cekerek kisa slirede yanki uyandirmakta, ulusal sinirlari asarak uluslararasi boyuta ulasmaktadir. Yeni
medya araglar ile yerelde gerceklesen protesto ve eylemleri kiiresel baglama tasiyarak diinya
genelinde bir kamuoyu olusturulmasini saglamaktadir. Bu ¢alismada dijital aktivizmin giinimuzdeki en
goérinir pratiklerinden biri olan tiiketici boykotlari israil iriinlerine yénelik kampanyalari dijital
aktivizm stratejileri Gzerinden incelenmektedir. Sosyal medya platformlari ve ¢evrimici aglar bireyin
tutum ve davranislarini sekillendirmenin yani sira bu davranislari gériintr kilmaktadir. Boylece yerel
dizeyde baslayan eylemler kiiresel olgekte etkilesim yaratabilmektedir.

israil-Filistin arasinda yasanan savas sonrasinda israil iriinlerine yonelik baslatilan boykot
hareketi dijital ortamda orglitlenen ve uluslararasi kamuoyunda ses getiren aktivizm hareketi olarak
one cikmaktadir. Dijital aktivizmin boykot hareketi tzerindeki rollinii incelemeyi amacglayan ¢alisma,
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kuramsal cercevede dijital aktivizm, sosyal hareketler ve tiiketici boykotlari Uzerinde alanyazini
tartismakta, yontem boliminde sosyal medya iceriklerinin boykot hareketinde kullanilan séylemlerin
dijital platformlarda etkilesim bicimlerine odaklanmaktadir. Literatiirde sik¢a incelenen #MeToo.,
Chang.org imza kampanvyalari, Black Lives Matter gibi hareketler ile karsilastirildiginda israil iriinlerinin
boykot hareketi ekonomik tiketim pratikleri ile politik sonuclar amaclamasi ve bu yoénde tavir
gelistirmesiile 6zgiin bir 6rnek teskil etmektedir. Calisma, politik katiimin yalnizca sokak eylemleri gibi
geleneksel protesto yontemleri ile olmadigini, dijital cagin getirisi ile ¢evrimigi platformlar araciligiyla
da tutum ve tavrin gosterilebilecegini, tiketici tercihleri Gzerinden giigli politik mesajlar Gretilebildigini
gostermektedir. Bunun yani sira ¢alisma dijital platformlar ve cevrimici aglar ile politik séylemlerin
kiiresel oOlcekte nasil dolasima girdigini ve bireylerin davranislarini nasil dénistirdagini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda arastirmanin temel problemi dijital platformlarda orgitlenen boykot
hareketinin politik etkisinin ne oldugu ve bu hareketin kamusal tartismalari yénlendirme, bireysel
tercihleri sekillendirme ve politik baski kurma bigimlerini nasil sekillendirdigidir. Calisma, tartisma
bolimiinde dijital aktivizmin tanimi, geleneksel aktivizm ile iliskisi, 6rglitlenme bigimi, dijital aktivizmin
etkileri ve sinirlilklari ele alinirken, bulgular béliminde boykot hareketinin hangi séylemlerle
desteklendigi ve hedef kitlelere nasil ulastigini ortaya koymayi hedeflemektedir. Sonug béliminde ise
dijital aktivizmin bir basamagi olan dijital boykotlarin politik ve kiltiirel sonuglari degerlendirilecektir.
Calisma toplumsal hareketler ile dijital aktivizm arasindaki iliskiyi, dijital aktivizmin tanimini ve
stratejilerini inceleyerek boykot kavramini israil Griinlerinin boykotu ilizerinden tartisarak literatiire
kuramsal ve pratik diizeyde katki sunmayi hedeflemektedir.

1. Toplumsal Hareketler ve Dijital Aktivizm

Toplumsal hareketler, esitsizlik ve adaletsizliklerden kaynaklanan sorunlarin ortaya ciktigi ilk
dénemlerden itibaren var olmustur. Toplumsal yapilar degisim ve doniisiime ihtiyac duydukca, bireyler
ekonomik, siyasi ve sosyal alanlarda rahatsiz olduklari durumlarda degisim talep etmek icin eylemde
bulunmus; bu eylemler de toplumsal hareketlerin baslangicini olusturmustur (Turanh & Tahiry, 2022,
s. 118). Toplumsal hareketler, ulus-devletlerin sekillendigi 19. Yuzyildan itibaren kolektif ve organize
eylem bic¢imi olarak tanimlanmistir (Kékalan Cimrin, 2009, s. 122). Liderler 6nciiligiinde gerceklesen
bu hareketler, 1960’ yillardan itibaren sivil haklar, ifade 6zgurligl, 6grenci hareketleri, feminist
hareketler ve niikleer silahsizlanma gibi farkli alanlarda karsilik bulmustur. Yayilan modernitenin farkl
unsurlarinin neden oldugu sorunlar karsisinda cesitli amaclarla ortaya cikan bu hareketler, yeni
toplumsal hareketler olarak kavramsallastiriimistir (Bayhan, 2014, s. 28). Bu noktada toplumsal
hareketler, eski ve yeni olarak ikiye ayrilmistir. Eski toplumsal hareketler olarak adlandirilan eylemler,
bir lider tarafindan yonetilmekle beraber; ekonomik haksizliklar, yoksulluk, adalet, issizlik konulari
etrafinda sekillenmekte ve sanayi donemi isci sinifi tarafindan érgitlenmektedir. Bu hareketlerde asil
amacg, devlet ydnetimini kontrol etmektir (Oziidogru Erdogan, 2021, s. 113). Yeni toplumsal
hareketlerin, eski toplumsal hareketlerden farki; sinif temelli o6rglitlenmelere ve sinifsal celiskilere
dayanmamasidir. Yeni toplumsal hareketler, kimlik, 6zglirlik, baris, savas karsithgi, demokrasi gibi
konular etrafinda sekillenmektedir. Etik konular Uzerine yogunlasan bu eylemler sanayilesme
sonrasinda orta sinif tarafindan yapilan miicadeleler olarak agiklanmaktadir (Acar ve Uslu, 2016, s. 242-
245). Yeni toplumsal hareketler, eski toplumsal hareketlerin aksine, devlet yonetimini degil;
onyargilari, degerleri degistirip dontstirmeyi hedefleyen siddet karsiti hareketlerdir.

Teknolojik gelismeler, toplumsal hareketlerde yeni bir donemin baslangici olmustur. 1990’Ii
yillarda internetin hizla yayilmasi ve hayatin vazgecilmez bir parcgasi haline gelmesi, bu hareketlerin de
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evrilmesini saglamistir. internet, bilgiye erisimi kolaylastirarak toplumsal olaylari daha gériinir kilmis;
gecmis donemlere kiyasla demokratik ve cok sesli bir ortam saglayarak bireylerin sorunlarin ¢éziimiine
katilimini saglamistir. internetin giindelik yasama yeni dahil oldugu 90’li yillarda insanlar pasif bir
konumda olup silirece dogrudan katilamazken, Web 2.0 teknolojisi internet ve bilgisayar
teknolojilerinin kullanimina yeni bir boyut kazandirmistir. Bu baglamda yeni toplumsal hareketler, eski
hareketler ile bir anlamda bagli olmasina ragmen onlari asan bir déonemin iginde yer almaktadir.
Gegmisten glinimiize uzanan sirecgte yasanan teknolojik gelismeler, bireyleri McLuhan’in “kiresel
koy” olarak tanimladig iletisim merkezli toplumsal yapinin ortasinda konumlandirmaktadir.

Kiiresellesme ve teknolojinin beraberinde getirdigi stirecin sonucu olarak, diinyanin teknolojik
aglar ile birbirine baglanmasi, iletisimin de donilismesine, kiiresel bir mantiga biriinmesine sebep
olmaktadir (Coskun Tuna & Tiirkdlmez, 2023, s. 212). iletisimin kiiresellesmesinin bir sonucu olan yeni
medya ve sosyal medya platformlari, kiiresel iletisimin temelini olusturmaktadir. Cevrimici aglarda
ortaya ¢ikan birliktelikler, sosyal medyanin etkilesim glicli sayesinde toplumsal hareketlere donliserek
sinirlari asmaktadir. Cevrimici aglarin ve sosyal medya platformlarinin sundugu olaylari eszamanli
izleyebilme ve aninda tepki verebilme imkani, mekandan bagimsiz bir etkilesim alani yaratmaktadir.
Boylece dijital eylemler sokak eylemleri kadar ses getirebilir hale gelmektedir. Web tabanli toplumsal
hareket olan dijital aktivizm, bireylerin gelisen teknolojinin sundugu imkanlardan yararlanarak tepki
gosterdikleri konu veya destekledikleri goriusleri kamuoyuna duyurmak ve konu etrafinda kamuoyu
olusturmak icin merkezden bagimsiz biiylyebilen eylemler olarak ortaya ¢ikmaktadir (Cil, 2021, s. 99).

Aktivizm, toplumsal ya da politik yapi Gizerinde degisim yaratmak, bu degisime destek olmak
ya da karsi cikmak amaciyla gosterilen bilingli eylemlerdir. Bu eylemler, kurum ya da kisiler Gzerinde
bir baski olusturarak sorunlu olarak kabul ettikleri politikalari ve uygulamalar degistirmeyi
hedeflemektedir. Dijital aktivizm hareketleri, eski donem aktivizm anlayisi Gizerinde temellenen ve yeni
doénem aktivizm hareketlerinin gesitliliginden beslenen niteliktedir (Gurel & Nazli, 2019, s. 109). Dijital
aktivizm kavrami ile yeni toplumsal hareketler, birbirini tamamlayan kavramlar olarak ortaya
¢ikmaktadir. Yeni toplumsal hareketler, yalnizca fiziksel olarak gerceklestirilen eylemlerin yetersiz
oldugunu vurgulayarak teknolojinin sundugu imkanlari strece dahil ederek eylemleri sanal ortama
tasimaktadir. Boylece internet tabanli hareketler ile i¢ ice gegen dijital aktivizm kavrami karsimiza
¢itkmaktadir.

Facebook, Twitter (X), Instagram ve YouTube gibi sosyal medya platformlari, yeni toplumsal
hareketin baslangicindan sonucuna kadar siirecin seyrini etkilemekte; 6rglitlenme, kitlelere duyurma
ve demokratik tartisma ortami yaratmada dnemli rol tistlenmektedir. internetin hizi, kolay erisimi ve
disik maliyet avantaji, bireyleri geleneksel medyanin tek tarafli yapisindan uzaklastirmaktadir.
Boylece bireyler tek tarafli iletisimi asip ¢oklu iletisime ge¢mektedirler (Karagdz, 2013, s. 136). Bu
sayede bireyler, iktidarin kontrol ve baskisindan bagimsiz olarak orgitlenebilmekte; yayin yapma,
video paylasma ve sosyal iliskileri sanal ortamlara tasima imkani bulmaktadir. Yolsuzluktan irkgiliga,
dinden iklim sorunlarina kadar bircok konu aktivizmin ¢ikis noktasi olabilmektedir. Dijital aktivistlerin
dijital “cagri yapma” uygulamalari toplumsal degisimin kritik bir parcasi haline gelmektedir (Gedik,
2020, s. 129). Sosyal medyada gorinir kilinan, farkindalk yaratilmaya calisilan bu konulara tepkisiz
kalmak neredeyse olanaksiz hale gelmektedir. Sosyal platformlarda agilan hashtagler araciligiyla glinlik
yasamin icinde gorinir olmayan sosyal, politik konular kamusal alana tasinarak gorinir hale
getirilmektedir. Aktivizm hareketlerinin dijital ortamda var olmaya baslamasiyla, yeni medya
kullanicilarinin biyiik bir kismi dijital aktivist haline gelmektedir (Urkmez, 2020, s. 121). Béylece

68



Dijital Aktivizm Baglaminda israil Uriinlerinin Boykotu

elektronik ¢agda aktivist ruh sekillenmeye baslamaktadir. insanlarin digerleriyle ayni gériisii paylasarak
kitleye uyum saglamaya galismasi ve davranislarinin da bu baglamda degismesi, pasif konumda yer alan
kullanicilarin aktif kullanicilara donliismesini saglamaktadir.

Dijital aktivizm kavramini ele alirken iki kavrama vurgu yapilmaktadir. Dijital kavrami ile sosyal
medya platformlari ve dijital araglarin kullanimina dikkat cekilmektedir. Bu gruba gore dijital aktivizm,
normal aktivizm anlayisindan bagimsiz olarak yeni bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger grup
ise aktivizm kavramina odaklanmakta, dijital aktivizmi yeni diizen ve imkanlardan yararlanilan aktivizm
bicimi olarak degerlendirmekte ve geleneksel aktivizm ile dijital aktivizm arasinda ciddi bir fark
olmadigini ifade etmektedir (Joyce, 2010, s. 9). Dijital ortamlardaki 6rgitlenmeler, geleneksel aktivizm
hareketleri ile desteklenebildigi gibi sadece dijital ortamlarda da devam edebilmektedir. Joyce (2010,
s. 2) ise dijital aktivizmin aragsal yapisina dikkat cekmektedir. Joyce’a gore dijital aktivizm, belirli bir
aktivizm kampanyasinda kullanilan dijital teknolojiye, bdyle bir teknolojinin kullanildigi ekonomik,
sosyal ve politik icerige atifta bulunmaktadir. Joyce, bunun yani sira ekonomik, sosyal ve politik
farkhliklarin aktivistlerin bu teknolojiye ulasma ve kullanma seklini de belirledigine vurgu yapmaktadir.
“Aktivizm ve Yeni Medya” adli ¢calismasinda Morozov (2007) aktivistlerin yeni medyadan yararlanma
stratejilerini sekiz baslik altinda toplamistir.

o Ulasilabilirlik ve dogru bilgi

e  Belirli bir soruna karsi kamuoyu ilgisini cekmek

e Secmenlere yardimci olmak igin verileri analiz etmek ve bir arada bulma kolayligi saglamak

e Politikacilar ve segmenlerle dogrudan temas kurmak

e Yeni Uyelere ulasmak

e Eylemleri mobilize etmek ve lojistik destek saglamaya yardimci olmak

e Kolektif eylemler icin yaratici yontemler bulmak ve yenilikler Giretmek

e Diger sivil toplum oOrgitleri ve aktivistler arasinda bilgi degisimi ve bunlarin basiimasini
saglama

Sosyal ve siyasal yapi, dijital aktivizmin seyrini belirleyen temel unsurlardan biridir. Demokratik
Ulkelerde dijital aktivizm, sosyal degisimi saglamada bir arag¢ olarak kabul goérirken, baskic
yonetimlerde tehdit olarak goéruliip kisitlama yoluna gidilebilmektedir (Karagéz, 2013, s. 139). Az
gelismis ya da gelismekte olan (lkelerde internet baglantisi ¢ogunlukla iktidar ve otoritenin
kontroliinde oldugundan, internet erisiminin engellenmesi ve internetin yavaslatiimasi s6z konusu
olabilmektedir. Miidahaleye acik olan bu toplumlarda degisim talebi tehdit olarak kabul edildiginden,
dijital aktivist hareketlerin varhigini zorlastirmaktadir. Siyasi iktidarlar, dijital alan Uzerindeki
denetimlerini artirmak icin yasal diizenlemelere basvurmakta; icerik takibi yaparak Ureticilere s6zde
mesru gerekgelerle cezalar uygulayabilmektedir. Bu miidahaleler, toplumda korku kiiltiiriini beslerken
bireylerin dijital ortamdaki ifade ve eylem 6zglirliglini iktidarin ¢izdigi sinirlar icine hapsetmektedir.
Boylece birey, otoriter yonetimlerin baskisi altinda dijital ortamda dahi oOzgilirce fikir beyan
edememektedir.

iletisim teknolojilerinin cevrimici aglarda etkilesimi kolaylastirmasi ve ikna giicii, diinyanin
farkh yerlerindeki bireyleri ortak amag etrafinda birlestirmektedir. Twitter, Facebook, YouTube ve
kisisel bloglarda baslayan aktivizm hareketleri, etkilesimin boyutu ve hizi fark edilince ivme
kazanmaktadir. Bu etkilesimin en carpici orneklerinden birisi, Amyotrofik Lateral Skleroz (ALS)
hastaligina farkindalik icin yapilan “ALS Buz Kovasi Miicadelesi”dir. 17 milyondan fazla kisinin katildig
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kampanya, 155 milyon dolar bagis toplamistir (als. org). Beklenilenden daha basarili olan kampanya,
sosyal platformlarin insanlarin hayatindaki yerini ve etkilesimin blytkligini gozler 6niine sermistir.
Dijital aktivizmin temelinde sosyal platformlarda yuritilen hareketlerin kisa zamanda genis kitlelere
ulasmasi hedeflenmektedir. Geleneksel medyada yer bulamayan olaylarin sosyal medya araciligiyla
glindem olusturmasi, iktidar tGizerinde baski yaratabilmektedir. Sosyal medyanin haberin kaynagi haline
gelmesi de bu giicii pekistirmektedir. Oyle ki, ABD'deki Siyaset, Demokrasi ve internet Enstitiisii'ne
gore internet aktivistleri, karar verici mekanizmalar tzerinde sokaktaki aktivistlerden yedi kat daha
fazla etki glicline sahiptir (Savas, 2013). Sosyal aglarin temelinde yatan kitlesel kisilerarasi ikna,
insanlarin distincelerini ve davranislarini degistirmek tzerine odaklanmaktadir (Fogg, 2008, s. 4-5).
Bunun en biyilk orneklerinden biri, Tunus’ta baslayip bircok llkeye yayilan Arap Bahari’dir. Sosyal
medyanin denetlenmesinin glicligli, Arap Bahari gibi politik aktivist hareketlere katilimin 6nlint agmis
ve kisa slrede on binlerce kisinin 6rgiitlenmesine imkan saglamistir.

Yeni bir kavram olan dijital aktivizmin sinirlari net bir sekilde belirlenemedigi icin, etkileri de
kesin olarak ongoérilememektedir. Sivitanides (2013) bu durumu ¢ temel gruba ayirarak
tanimlamaktadir: iyimserler, kétiimserler ve tutarlilar. lyimser grupta yer alan aktivistler, dijital
aktivizmin mevcut siyasi hiyerarsiyi degistirecegine ve vatandasin gliclini artiracagina inanmaktadir.
Dijital aktivizme kotlimser yaklasanlar ise teknolojinin kaosu tesvik edebilecegine, baskici yonetimler,
hackerlar ya da teror gruplari tarafindan kontrol araci olarak kullanilabilecegine vurgu yapmaktadir.
Tutarh grupta yer alanlar ise dijital aktivizmin orgiitlenme ve organizasyon eksikliklerini vurgularken,
ag teknolojilerinin aktivizmin pratigini donlstiirdiigiine dikkat cekmektedir (Glrel & Nazli, 2019, s.
191).

Dijital aktivizmin varhg i¢cin ekonomik kosullar kritik 6nem tasimaktadir. Ekonomik olarak
kalkinmis Ulkelerde teknolojik altyapiya ve aracglara erisim daha kolayken, internete erisimin sinirli
oldugu (lkelerde aktivizm hareketleri daha zayif kalmaktadir. Sinirsiz internet, akilli telefonlar, Unli
isimler ve aktivist gruplar ile kurulan iletisim, hareketin gérinirligind artirmaktadir. Bu nedenle
ekonomik faktorler, dijital aktivist hareketlerin basarisinda 6nemli bir rol Ustlenmektedir (Turhan,
2017, s. 30).

Dijital aktivizmin tirleri arasinda yer alan “slacktivizm” ve “klictivizm” kavramlari, yalnizca
yorum, begeni ya da paylasim gibi birkag tiklama ile harekete katilim saglandigi icin elestirilmektedir.
Burada dikkat ¢ekilmek istenen esas nokta, kitlenin hareketin bilincine varmadan, ¢aba gostermeden
tutum sergilemesi ve eylemlerin dijital ortamlar ile sinirl kalmasidir. Kullanicilarin sosyal platformlarda
sadece bir tikla gerceklestirdikleri begeni ya da yorumla harekete katilarak mesaj iletmesi miimkiin olsa
da birgok kisi bunu popliler olana uyum saglamak igin yapmaktadir. Bu nedenle birgok kullanici neyi
neden destekledigini bilmemekle beraber, begeni, yorum gibi kigik adimlar ile vicdanlarini
rahatlatmakta; tepkileri etkiye donlismeden uysallasmaktadir (Karagdz, 2013, s. 145). Fiziksel harekete
gecmeden sadece birkag tik ile gerceklesen eylemler, eski toplumsal hareketlere gore daha pasif
kalmaktadir. Dijital aktivist hareketlerin popiler olmasi, genellikle sosyal medyada yiritilmesi,
modaya uymaktan Oteye ge¢memektedir. Bunun yani sira teknolojik araglarin yayginlasmasi ve
internet erisiminin kolayligi, bireyleri enformasyon bombardimanina maruz birakmaktadir. Bu durum,
toplumsal olaylarin goriinlirlGgini artirirken ayni zamanda bireyin duyarsizlasmasina yol agmaktadir.
Boylece bilgi cogu zaman gérmezden gelinmekte veya 6nemsenmemektedir.
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2. Dijital Aktivizm Tirleri

Dijital aktivizm aktivistlerin sectigi yontem ve amaglara gore kendi icinde alt basliklara
ayrilmaktadir. Bu basliklar slaktivizm/kliktivizm, taraf olma ve farkindalik aktivizmi, vatandas
gazeteciligi olarak siralanmaktadir. Aktivistlerin amaclari gibi, sectikleri yontemler de farkhlik
gostermektedir.

2.1. Slaktivizm/Kliktivizm

ilk kez Dwight Ozard ve Fred Clark tarafindan 1995 yilinda kullanilan slaktivizm/klictivizm, dijital
eylemi durdugu yerden destekleme anlamina gelmektedir. Tembel (slacker) ve aktivizm kelimelerinin
birlesimi olan bu kavram, eylem ya da protestolara fiziksel olarak katilmayan kisileri tanimlamak icin
kullanilmaktadir. Kliktivizm de ingilizce tiklama anlamina gelen “click” kelimesinden tiiretilmistir. Bu iki
kavram da dijital platformlarda pasif eylemde bulunan insanlar igin kullanilmaktadir. “Miskin eylemcilik
ya da pasif aktivizm” olarak da anilan bu kavrama goére insanlar toplumsal bir olayda sosyal medya
Gzerinden bir sey yapmis gérinmek icin yapmakta ve pasif eylemlerde bulunmaktadirlar. Slaktivistler
sosyal platformlarinda yorum vyazarak, paylasim veya retweet yaparak, trend olan hashtagleri
kullanarak, profil resimlerini degistirerek ve imza kampanyalarina destek vererek siirece elektronik
bicimde dahil olmaktadir. Pasif aktivizmin elestirildigi nokta, bireyleri aktif aktivizminden uzaklastirarak
pasifize etmesidir (Morozov, 2009). #Metoo Hareketleri, Black Lives Matter Hareketi, Change.org imza
kampanyalari slaktivizme o©nemli orneklerden bazilaridir. Tirkiye’de ise 2013 yilinda kurum
tabelalarindan “T.C.” ibaresinin kaldirilmasi halkin tepki gostermesine neden olmustur. Bunun Uzerine
Facebook kullanicilari, adlarinin 6nline “T.C.” ibaresini ekleyerek duruma tepki gostermislerdir.
Slaktivist ve klicktivistlerin vicdani rahatlatmak adina yaptiklari eylemler tembel ve etkisiz olarak
elestirilse de yarattiklari etkinin boyutu goz ardi edilemeyecek derecede 6nemlidir.

2.2. Hacktivizm

Hacktivizm, bilgisayar teknolojisinin veya programlama sistemlerinin toplumsal bir soruna
yonelik tepki gbésterme amach kullanilmasidir (Demirkiran, 2013, s. 28). Hactivizmin temelinde sosyal
degisimi saglama amaci vardir. Hacktivist gruplarin ya da bireylerin hedefleri devlet kurumlari, cok
uluslu sirketlerdir. Bu eylemler yikici olmaktan ziyade hedef alinan sistemi bir siireligine erisilemez hale
getirmektedir. Bu noktada hacktivist hareketler ile siber terérizm kavramlarini birbirinden ayirmak
gerekmektedir. Hacktivist hareketlerin amaci bir olaya dikkat cekmek, sosyal degisim yaratmak iken
siber terérizmin eylemleri tamamiyla yikici zarar vermeye yonelik nitelikler tasimaktadir (Denning,
2001). Ornegin, yolsuzlugun ortaya cikarilmasi amaciyla yapilan hack eylemi hacktivizm olarak
degerlendirilirken, kisisel bilgilerin paylagilmasi veya santaj amagh kullanilmasi bu kapsamda yer
almamaktadir. Siber terorizm ve hacktivizm kavramlari siklikla birbiriyle karistiriimakla birlikte,
hacktivist hareketlerin siber terérizme kolayca donisebilecegi de goz ardi edilmemelidir. Hacktivist
eylemlerin sosyal degisim ve farkindalik olusturma amaci mesru olsa da verilerin illegal yolla elde
edilmesi ve bu bilgilerin paylasiimasi suc teskil etmektedir (Jardon & Taylor, 2004). Bu cercevede
hacktivizm, toplumsal farkindalik yaratma amaci dogrultusunda dijital diinyada mesru goriilmeye
calisilsa da yasal zeminde suc teskil eden bir aktivizm tlridur.
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2.3. Taraf Olma-Farkindalik Aktivizmi/Hashtag Aktivizmi

Dijital aktivizmin en popdler tiirlerinden biri olan hashtag aktivizmi, hashtagler ile toplumsal
hareketlerin temel unsuru olarak ortaya cikarak toplumsal hareketleri yonlendirmektedir (Dobrin,
2020). Hashtag aktivizmi, sosyal platformlarda halk destegi olusturma amaciyla kalip ifadeler
kullanilarak ve etiket kullanilarak paylasim yapilmasidir. Bireyler fikirlerini duyurmak, goriiniir hale
getirmek, haklarini savunmak ve farkindalik yaratmak icin bu aktivizm tiriini kullanmaktadir.
Hashtagler genis kitlelere ulasarak kitleleri harekete gecirmede dnemli bir rol oynamaktadir. Sosyal
medya hesaplari ve olusturulan gruplar ile sosyal medya platformlarinda en ¢ok konusulan konu olmak
icin yurutilen kampanyalar, hashtag aktivizminin 6nemli pratiklerindendir. Kisa slirede biyik etkiler
yaratan hashtagler, slrecin takibini de kolaylastirmaktadir. Hashtag aktivizmi, azinliklarin siyasi
sdylemlerini sekillendirmek ve toplumsal hareketleri ilerletmek icin etkili bir aractir (ili & Biiyiikbaykal,
2023, s. 904). Ornegin, Amerika’da cinsel saldiri ve siddeti ifsa etmek icin baslatilan #metoo hashtagi
ile Birlesmis Milletler tarafindan kadin-erkek esitligine dikkat ¢ekmek igin yiritilen #heforshe
kampanyasi diinya ¢capinda ses getirmistir. Turkiye’de ise Sule Cet’'in 6limi sonrasi glindeme gelen
#suleicinadalet etiketi binlerce paylasim alarak sosyal medyada oldukga genis yanki uyandirmistir.

2.4. Vatandas Gazeteciligi

Vatandas gazeteciligi, teknolojinin gelismesiyle yayginlasan kameralar, akilli telefonlar ve
sosyal medya sayesinde sivil vatandaslarin haber ve bilgi toplanmasinda raporlanmasinda etkin rol
oynamasidir (Browman & Willis, 2003). Akilli telefonlar ile zaman mekan gézetmeksizin canli yayinlar
yapilabilmesi, anlik olarak fotograflar paylasabilmeyi saglayan teknolojik altyapi ile ortaya cikan
vatandas gazeteciligi, dijital aktivizm hareketlerinde de 6nemli bir yere sahiptir. Sosyal platformlar
Uzerinden vyapilan paylasimlarin yani sira olaya dair bilgi ve goérintilerin medya kuruluslarina
gonderilmesi de vatandas gazeteciligi olarak degerlendiriimektedir (Davulcu & Bicer, 2023, s. 109).
Sokak eylemlerinde 6nemli rol iistlenen vatandas gazeteciligi, Wall Street’i isgal Et Hareketi, Misir
Devrimi ve Gezi Parki olaylarinda etkili bir sekilde kullanilmistir. Ulusal ve uluslararasi ajanslar da sosyal
medya lizerinden paylasilan bu goérintilere haberlerinde yer vermistir. Vatandas gazeteciligi, yanlis
bilgilendirmeye ve provokasyona oldukca acik bir alan olusturur; bu nedenle bilgilerin teyit edilmesi
gerekmektedir.

3. Dijital Aktivizm Ornegi Olarak israil Uriinlerinin Boykotu
3.1. Boykot

Boykot, belli bir hedefe ulasmak icin bir veya birden fazla grubun girisimde bulunarak
tuketicilerin piyasada bulunan ve tanimlanmis Urin grubunu satin almasini kagindirmasi seklinde
acitklanmaktadir (Uysal & Comert, 2017, s. 98). Turk Dil Kurumu ise boykotu, “bir isi yapmama karari
alma” ve “bir kimse, bir topluluk veya bir {ilke ile amaca ulagmak igin her tirli iliskiyi kesme” olarak
tanimlamaktadir. Tiketicilerin isletme veya belli bir Glkenin Urettigi Grlnleri satin almama egilimi
olarak tanimlanan boykot, var olan uygulamalar ve durumlar karsisinda sorunun ortaya ¢ikmasina
neden olan kurulusu etkileme ¢abasi ile bir Grlinii satin almamak; satin alinmasina engel olan tiiketici
egemenliginin 6rgitli uygulamasi olarak agiklanmaktadir. Friedman (1999) tiiketici boykotunu: “bir ya
da birden fazla grubun belli amaglara ulasmak icin bireysel tiiketicileri, bazi secilmis Urinleri satin
almamalari icin yonlendirmesidir” seklinde tanimlamaktadir.
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Boykot hareketinin amaci, Uriin tercihlerinde etik, cevresel ve politik degerlere 6nem vererek
bu degerler cercevesinde satin alma tercihlerini diizenlemektir. Boylece tiiketici, kendi deger ve
yargilarina goére satin alma kararlar ile isletmeleri odillendirmekte ya da cezalandirmaktadir.
Tuketiciler, bu davranislariyla tiiketimin pazardaki toplumsal sorunlarin ¢6ziimi i¢cin demokratik bir
ara¢ oldugunu da farkina varmislardir. Tiketiciler, her glin verdikleri satin alma kararlari ile pazarda
gdérmek istedikleri ya da istemedikleri markalari bir anlamda oylamaktadir (Oztiirk & Nart, 2021, s.
661). Tlketici boykotlarini sadece ‘tek bir tlkenin ya da firmanin Grinlerini satin almamak’ olarak dar
bir kaliba sokmak, eksik bir yargi olacaktir. Boykot hareketi, birgok grup tarafindan kendi sorunlarini
¢Ozebilmek ve konuyu genis kitlelere ulastirmak amaciyla kullanilmaktadir. Bunun yani sira boykot,
genis toplumsal hareketleri baslatmak ve bu hareketi devam ettirmek icin de yapilmaktadir (Balikgioglu
vd., 2007, s. 81).

Gunlimuzde boykot eylemleri, ekonomik sebeplerin yani sira toplumsal, siyasal ve dini
temellere dayanmaktadir. Bu eylemleri organize eden gruplarin temel amaglari, s6z konusu kurumlari
zor duruma distrmekten ziyade kamuoyu olusturmak, sorunlara dikkat cekerek glindemde kalmasini
saglamak ve kendi sdylemlerini giiclendirmektir (Balaban ve Yiicel, 2019, s. 192). isletme ve marka
boykotlari, tiketicilerin tepkilerini iletmede etkili mesaj roliini tGstlenmektedir. Dogrudan yonetim ya
da iktidar sahipleri ile iletisime gecemeyen tiiketiciler, tepkilerini markalarin {rtnlerini boykot ederek
gosterebilmektedir. Bu tepkinin sosyal medya platformlari Uzerinden gosterilmesi siireci
hizlandirmakta; sosyal platformlarda yapilan bireysel paylasimlar siireci baslatarak ulusal ve
uluslararasi kampanyalara déniismektedir. Bu baglamda 6ne ¢ikan érneklerden biri, israil tiriinlerinin
boykot edilmesidir. israil’in politikalarina yénelik elestiri ve tepkiler, sosyal medya araciligiyla gériiniir
hale gelmis ve cevrimici eyleme déniismistiir. Tiiketiciler, israil-Filistin savasinda Israil’in savas
politikalarina karsi tepkilerini israil Giriinlerini boykot ederek géstermektedir.

3.2. Israil-Filistin Savasi

israil-Filistin Savas’’nin baslangici, 19. Ylzyilin sonuna kadar gétiriilmektedir. israil Devleti
kurulurken, 1947’de Birlesmis Milletler (BM) Taksim Plani’yla Filistinlilere birakilmis olan Bati Seria
Urdiin’e, Gazze Seridi ise Misir’a verilmistir. Asil ddniim noktasi ise 1967 yilinda gerceklesen savas ile
israil’in Bati Seria ve Gazze'yi isgal etmesiyle gerceklesmistir. israil’in bu hamlesiyle Filistin, tam
anlamiyla israil Devleti’nin yetkisine girmistir (Ozkog, 2009, s. 168).

7 Ekim 2023 tarihinde yasanan israil-Filistin Savasi, Filistin siyasi partisi olan Hamas
taraftarlarinin israil’e karsi “El Aksa Tufani” adini verdikleri operasyonu gergeklestirmesiyle siireci
baslatmistir. Hamas hikimetinin beklenmedik hamlesi karsisinda Netanyahu hikimeti, 7 Ekim
2023’te “Demirden Kiliclar Operasyonu” adi verdigi hava ve kara harekatini baslatmistir. israil
Basbakani Binyamin Netanyahu’nun Gazze halkina yonelik aldigi kararlar ve uyguladigi yaptirimlar tim
diinyada yanki uyandirmistir. Gazze Saglk Bakanhgi’'nin agiklamalarina gére ¢cogu cocuk ve kadin olmak
izere 70 bin Filistin vatandasi hayatini kaybetmistir. 2023 yilinda baslayan savas, israil’in sinirlari
kontrol altina almasi, sivillere bir ¢ikis yolu birakmamasi ve sivil vatandaslarin bulundugu toplu alanlara
saldirilar dizenlemesi, dinya basininda biliylk yer edinmistir. Geleneksel ve sosyal medyada
yayimlanan savas gorintilerine kayitsiz kalmayan insanlar, tepkilerini belli etmek igin yiriyusler ve
protestolar diizenlerken israil ile iliski olan tiim markalarin boykot edilmesi igin sosyal medyada bir
¢agri kampanyasi baslatmistir.
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4. Dijital Aktivizm Ornegi Olarak israil Uriinlerinin Boykot Orneklerinin Analizi

Bu calismada dijital aktivizm baglaminda israil Griinlerinin boykotu incelenmistir. Arastirmada nitel
icerik analizi yéntemi kullanilmistir. Calismanin odagini Instagram platformunda israil Griinlerinin
boykotuna yonelik icerik ve paylasimlar olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda 7 Ekim 2023
sonrasinda Gazze’de vyasanan insani kriz baglaminda 6ne c¢ikan hashtagler (#Boykotisrail,
#Boykotdevam) ve boykot odakli icerikler 6rneklem olarak segilmistir. Instagram’da yer alan gorsel
materyaller (Urin fotograflar, karikatilrler, boykot listeleri) ile metin agiklamalari sistematik bigcimde
toplanmis ve tirlerine gore kategorize edilerek siniflandiriimistir. Bu kapsamda verilerin analizinde
tematik kodlama temelli bir analiz gergeklestirilmistir. Kodlama sirasinda gorsel ve metin iceriklerinin
birbirini nasil tamamladigina, hangi séylem bicimlerinin 6ne c¢iktigina ve kullanicilarin dijital
dayanismayi hangi semboller lGzerinden kurduklarina dikkat edilmistir. Calisma yalnizca Instagram
platformu araciligiyla yapilan igerik ve paylasimlar ile sinirli tutulmustur. Bunun yani sira 7 Ekim 2023
sonrasi Uretilen igeriklere ve paylasimlara odaklanilmis; bu tarihten 6nce yapilan paylasimlar inceleme
disinda birakilmistir. Slaktivizm/klicktivizm, vatandas gazeteciligi, hashtag aktivizmi ve taraf olma gibi
dijital eylem bicimleri analiz siirecinin bir pargasi olarak degerlendirilmistir. igerik analizi yontemi
Instagram’da Uretilen ve paylasilan igeriklerin dijital aktivizm baglaminda nasil bir zemin
olusturdugunu, boykot soylemlerini hangi ifadeler ve gorseller tGzerinden kurdugunu sistematik bir
bicimde incelemeyi saglamistir.

Arastirma sorulari ti¢ temel eksende sekillenmistir:

1. Sosyal medya boykotlarinin 6rgiitlenme bicimleri nelerdir?

2. Bu hareketler tiiketici davranislarini ve kamuoyu algisini nasil etkiler?

3. Dijital aktivizm, geleneksel protesto bicimlerinden hangi yonleriyle ayrilir?
4.1. Slaktivizm/Kliktivizm Ornekleri

Kliktivizm, toplumsal kaygi ve farkindalik yaratma amaciyla yapilan ¢evrimici protestolari ve
kampanyalari ifade etmektedir. Kliktivistler, belirledikleri hedef dogrultusunda konuyu giindemde
tutmak icin slirekli tekrar yaparak dijital gorlinGirlGgl artirmaya galisirlar. Eylemlere fiziksel katilim
zorunlulugu olmadan 06zel internet sitelerinin veya sosyal medya sayfalarinin agilmasi, imza
kampanyalarinin baslatilmasi gibi yontemler ile hedefler ortaya konulmaktadir. Bu baglamda israil
Grlnlerinin boykotu i¢in sosyal medyada yapilan ¢agri ve kampanyalar kliktivizmin en etkili 6rnekleri
arasinda yer almaktadir. Boykot trlinlerinin hangileri oldugunu, Griinlerin neden boykot edildigini
aciklayan sayfalarin acgilmasi, dijital aktivizmin alt basliklarindan biri olan kliktivizme karsilik
gelmektedir. Fiziksel katilm gerektirmeden kitleleri stirece dahil eden kliktivist hareketler, degisim icin
gerekli olan baskinin olusmasini saglamaktadir.

4.1.1. Hashtag Aktivizmi

Klictivizm ve slacktivizm, sosyal medya platformlari lzerinden yapilan kolay, hizli ve dislik
maliyetli eylemleri tanimlamaktadir. Kullanicilar arasindaki etkilesimi en st seviyeye ¢ikaran etiketler,
eylemin genis kitlelere ulasmasinda 6nemli rol Gstlenmektedir. Hastag agmak, gesitli konularda yazilar
yazip paylasmak, amaca yonelik gruplar kurmak, slaktivizmin érneklerindendir. Slaktivizmde gruplar,
cevrimici ortamlarda yaptiklari paylasimlar araciligiyla tepkilerini ortaya koymanin yani sira farkindalik
yaratmayi amaclamaktadir.
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Kahve, Zulium ve
Soykirim bir arada.

#BoycottStarbucks
#BoykotStarbucks #Boycottisrael

Gorsel 1: #BoycottStarbucks Etiketiyle Paylasilan Gorsel

4= boykothareketiresmi

VICKS;
SIiZIN NEFESINIZi AGARKEN,
KARDESLERINIZIN NEFESINi KESER!

#VicksBoykot / @BoykotHareketiResmi

D4.106 Q38 V 1.881 L

boykothareketiresmi Vicks'n Sahibi
Procter & Gamble’t Neden Boykot
Etmeliyiz?

Gorsel 2: Boykot Hareketi Resmi. (2024, Aralik 15)

Slaktivistlerin tweet atma, begenme gibi sosyal eylemlerde bulunarak, fiziksel eyleme
gecmeyip konfor alanlarinda kalarak sosyal aglardaki eylemlere katkida bulunmalari elestirilse de bu
katilimlari oldukga degerli olarak kabul edilmektedir. Kasim 2023 itibariyla Instagram ve Twitter (X)
platformlarinda siklikla paylasilan #boycottStarbucks etiketi ile Procter & Gamble’i hedef alan gesitli
etiketler, israil’e yonelik toplumsal tepkinin dijital ortamda gériiniir kiinmasinda énemli bir rol
oynamistir. Instagram verilerine gére #boycottStarbucks etiketi ile yaklasik 17 bin paylasim yapilmis
olmakla birlikte, gonderi basina 49 begeni ve 5 yorum elde edilmistir (Best-Hashtags, 2023). Twitter (X)
platformundaki paylasimlara dair kesin paylasim ve retweet sayilari raporlanmamistir; fakat
#boycottStarbucks etiketinin binlerce kez kullanildigi ve etkilesim yarattigi bilinmektedir. Twitter (X)
platformundaki paylasimlar, etiketin toplumsal tepki yaratmasina ve diger dijital platformlarda
orgutlenmeye 6nemli olgide katki saglamaktadir. Bu mikro mesajlar, baslatilan sosyal hareketin
basarili ve kalici olmasi adina kilit bir rol Gstlenmektedir. Dijital ortamlarda baslayan hareketler yine
dijital ortamlarda hayat bulmakta ve ses getirmektedir. Bu nedenle, zemini dijital diinya olan eylemler
bu ortamdaki dijital aktivistlere ihtiya¢c duymaktadir (Karatas, 2023). Toplumsal hareketlerin en temel
gereksinimi kitlesel destektir. internet teknolojileri ve sosyal medya, toplumsal hareketler icin bu
anlamda onci rol Ustlenmektedir. Eylem cagrisi yapmanin en vyaygin yolu, sosyal medya
platformlarinda sikg¢a kullanilan ‘hashtag’lerdir.”
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Hashtag aktivizmi, sosyal platformlarda halk destegi olusturma amaci ile kalip bir cimle
kullanilarak ve etiketlenerek yapilan paylasimlari ifade etmektedir. Konu ile ilgili agilan hashtagler,
sosyal platformlarin etkilesim glicli sayesinde kisa slirede binlerce kisiye ulasarak bireyleri diisiinmeye,
eyleme gecmeye tesvik etmektedir. Hashtagler toplumsal hareketi tanimlamanin yani sira eylem ¢agrisi
yapmak icin de sik¢a kullanilmaktadir. Sosyal medya ile yeni toplumsal hareketlerin ortak paydada
bulustugu dijital aktivizmin alt baslklarindan biri olan ‘hashtag aktivizmi’, bireylerin gorislerini
paylasarak sanal kamusal alanda fikir ve isteklerini agiklamalarina imkan tanimaktadir (Karatas, 2023).
insanlar, kendi fikirlerini duyurmak, goriinir hale getirmek, haklarini korumak ve farkindalk yaratmak
icin bu aktivizm tlarana kullanirlar. Kullanicilar, belirlenen #hashtagler ile genel bilgilere ulasabilmekte
ve diger kullanicilarin paylastigi bilgilere kolaylikla erismektedir. Baslangicta bilgilerin siralamasi igin
kullanilan hashtagler, ayni goriste bireylerin bir araya gelmesine imkan saglamistir. Dijital aktivizm
icinde popller hale gelen eylemler, hashtaglerin kendi baslarina anlam kazanmasina ve 6ncilik
ettikleri hareketleri yeniden sekillendirmesine yol agmistir (Dobrin, 2020). Hashtag sembolii ve anahtar
kelimeler ile yapilan aramalar, paylasimlari bagimsiz gonderilerden ziyade eylemlerin bir pargasina
donustirmektedir. Sosyal medya hesaplari ve olusturulan gruplar araciligiyla yiritilen kampanyalar,
bu tlrin oOnde gelen uygulamalarindandir. Bu yontem, Ozellikle Twitter kullanilarak
gerceklestiriimektedir. Kisa sirede blylk etkiler yaratan hashtagler, silrecin takibini de
kolaylastirmaktadir.

4.1.2. Profil Resmi Degistirme

Slacktivizmde gruplar, cevrimici olarak yaptiklari etkilesim ve paylasimlar ile tepkilerini
gostermekte ve farkindalik yaratma amaci tasimaktadirlar. Slacktivizmin mikro hareketlerinden biri
olan profil resmi degistirme, kisinin politik durusunu belli etmesi adina 6nemli bir gostergedir. Bu kii¢lik
degisiklikler fiziksel protestolarin yerini tutmasa dahi ¢evrimici platformlarda farkindalik yaratmak ve
duygusal birlikteligi gliclendirmek i¢cin 6nemli bir adimdir.

217 374 - 0 2616 498 7.465
gonderi takipgi takip gonderi takipgi i génderi takipgi  takip

Takin Ft

Takin Ft

Gérsel 3: Dijital Aktivizmin Sembolik Katiim Bigimlerinden Biri Olan Profil Resmi Degisikligi Ornekleri
4.1.3. Cevrimici Arama Motorlari

Boykot hareketinin stirdiirtlebilir olmasi igin atilan en 6nemli adimlardan biri, cevrimici arama
sayfalarinin kullanimidir. Bu sayfalarda marka adi girilerek arama yapilmakta; ilgili Griinlin boykot
kapsaminda olup olmadig teyit edilmektedir. Aranilan marka, boykot edilen markalardan biri ise
tiketicilere alternatif Uriin segenekleri sunulmaktadir. Bunun yani sira boykot edilen markanin neden
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boykot edildigine dair agciklamalara da yer verilmekte; boylece tiiketicilerin bilingli tercihler yapmalari

saglanmaktadir.

mEr 00 0 @
- el - mm
Boykot Uriler Sites Ty
1. vd wdebbzirinbel et
Boghot Sorgulama Refberne Hoggeldiniz
i Zan
mm
s |
0 Bhr1 M e
Gorsel 4: Boykotdiriinleri.com Gorsel 5: Boykothareketi.com Gorsel 6: Boykot.com

Bu sayfalarda kullanicilara markalar, sirket iliskileri ve siyasi politik baglantilar hakkinda da detayl bilgi
vererek farkindalik yaratma amaci tasimaktadir. Boykot 6zelinde agilan bu alternatif arama motorlari
kendi alanlarini olusturarak dijital bagimsizlik da saglamaktadir. Geleneksel medyanin 6ne ¢ikarmadigi
detaylar ve icerikler bu platformlarda kendine kolayca yer bulabilmektedir. Sitelerin arka planlarinda
kullanilan hadis, ayet, Kudis gorselleri ve dini referanslar kullanicilarin kiltiirel ve duygusal bag

kurmasini saglamaktadir.
4.1.4. Boykot Listeleri

israil Griinlerine yonelik boykot eylemlerinde en belirgin yontem, dijital platformlar aracihgi ile
boykot edilmesi gereken Urinlerin kategorilere ayrilarak listelenmesidir. Yapilan bu boykot listeleri
boykot edilmesi gereken Griinleri belirtirken, bu Grinlerin yerine alternatifler de sunarak tiketicilerin
davranislarini yonlendirmektedir. Bu uygulamadaki temel amag tiiketicilerin dikkatini ¢ekerek dijital
aktivizm baglaminda katiimi artirmak ve harekete sadik kalmalarini saglamaktir.
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Gorsel 7: Alternatif Uriinler Platformu. (2023, Kasim 3)  Gérsel 8: Geng iskenderun. (2023,Kasim 11)
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Tuketicilerin alisveris aliskanlklarinda kalici degisikliklerin gergeklesmesini hedefleyen trin listeleri
boykot eylemlerinin strdirilebilir olabilmesi adina 6nemlidir.

4.1.5. imza Kampanyalari

changeorg = urs

Boykot Uriinleri marketlerde gormek istemiyoruz.
DILDME KAN BULASMASIN PLATFORMU turail't Akudumik Boykot [Acudumic
Layeutt of Larusl/ badl 2ol - Tasi)

Gorsel 9: Chance.org “Boykot Uriinlerini Marketlerde Gérmek istemiyoruz” Kampanyasi ve Change.org “Bilime
Kan Bulasmasin Platformu israil’i Akademik Boykot” Kampanyasi

Dijital imza kampanyalari en sik kullanilan dijital aktivizm yontemidir. Kitlelerin amaca yonelik
hareket etmesini saglamak, hareketi destekleyen kisileri bir araya getirmek adina etkili bir ydontemdir.
Cevrimici platformlarda baslatilan imza kampanyalari, sosyal medya platformlari (izerinden
yuritilmektedir. imza kampanyalarinin istenilen hedefe ulasmasi ile {riin, hizmet ve politikaya karsi
gosterilen tepkinin karsilik bulmasi beklenmektedir. Burada amag konuya dikkat ¢ekerek toplumsal
degisim icin bir zemin hazirlamaktir.

4.1.6. Karpuz Simgesi

israil’in Filistin Gzerindeki baskilarindan biri de kamusal alanlarda Filistin bayrag asmanin
yasaklanmasidir.

Yeniden 6zgur olana dek...

Gorsel 10: Sami Boukhari’nin Dijital illiistrasyonu ve Kudiis’te Yapilan Eylemlerde israilli Eylemcilerin Tasidiklar
Filistin Bayragini Temsil Eden Karpuz Simgesi

Filistin bayraginin yasaklanmasi, Filistin halkini ulusal kimliklerini ifade etmek adina yeni bir yol
bulmaya sevk etmistir. Filistin bayrag ile ayni renklere sahip olan karpuz, alternatif bir direnis simgesi
olarak 6ne c¢ikmistir. Giniimiizde israil-Filistin savasinin yeniden baslamasiyla sosyal medya
platformlarinda Filistin halkina destek icin paylasimlar yapilmaya, icerikler tretilmeye baslanmistir.
Basta Facebook ve Instagram olmak lizere birgok sosyal medya platformu tarafindan Filistin’e destek
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icerikleri ‘riskli’ olarak isaretlenmis; iceriklerin gérindrlaga kisitlanirken paylasim yapan hesaplarin da
erisimleri sinirlandinlmistir. Sosyal medya platformlarinda uygulanan bu dijital sansiire karsi
kullanicilar, Filistin icin direnisin sembolli olan karpuz imgesini yeniden dolasima sokmuslardir.
Kullanicilarin profil fotograflarinda yorumlarda ve paylasimlarinda sik¢a kullandiklari karpuz simgesi,
dijital sansiiri asmanin bir yolu olmakla birlikte sosyal medyada gerceklesen kolektif dayanisma olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Karpuz simgesi yalnizca Filistin bayraginin renklerini tasiyan bir meyve degil,
gorsel medya araci haline gelmistir.

4.1.7. Sen De Ekle Sablonlari

7 Popiiler Sen de Ekle

Poptler bir

4 screenshots from
your gallery or bad luck

[ =% ] ° )
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ULKEMDE iSRAIL URUNLERI

Gektigin en iyi
sonbahar fotografini ...

oLs9
© Sen de ekle

#Boykot Haktir
Unreleased video from #BOY kOt Ahléktlr

your gallery

oO3eD #Boykot Insan olmaktir
@ Sen de ekle #Boykot MUsliman kalmaktir.

SATILMASIN YASAKLANSIN

Q5 Sen de Ekle

Sayfani tanitacak
fotograf ekle...

0+% 0ls Sen de Ekle
O Sen de ekle

Gorsel 11: Instagram’daki “Sen de Ekle” Sablonlar

“Sen de ekle” sablonlari Instagram kullanicilari arasindaki etkilesimi artirarak igeriklerin
platform genelinde yayilmasini kolaylastirmakta ve dijital eylemlerin genis kitlelere ulagmasini
miimkin hale getirmektedir. Takipgi sinirlarinin kolaylikla asilmasini saglayan bu paylasim bigimiyle
eylem kamusal alana da yayilmaktadir.

4.2. Hashtag Aktivizmi Ornekleri

Turkiye'de dijital aktivizmin en gliclii 6rneklerinden biri olan Gezi Parki eylemlerinde acilan
#geziparki ve #direngezi, istanbul Sézlesmesi’'nden cekilme tartismalari sirasinda giindeme gelen
#istanbulSozlesmesiYasatir hashtagleri hareketin seyrini degistirerek sosyal medya araciligiyla hizl
orgltlenmenin onlnld acmistir. Bu hashtagler araciligiyla yapilan paylasimlar, ulusal giindemi
belirlemenin yani sira uluslararasi dikkati de konuya ¢ekmistir. Hashtagler, giindem olusturma ve
degisen glindemlere farkindalik kazandirma acisindan oldukga etkili bir bicimde kullaniimaktadir.

israil-Filistin Savas’nin yeniden baslamasi ve savasa dair gériintiilerin sosyal medyada hizla
yayilmasi, israil hitkiimetine yénelik tepkilerin artmasina yol agmistir. israil’in Filistinli sivillere yonelik
isledigi savas suclarina dair yapilan paylasimlar ve acgilan hashtagler sosyal medyanin glindemine
tasinmistir. israil menseli hicbir Griiniin alinmamasi konusundaki telkinlerin temelinde ise israil’i
ekonomik agidan baski altina alarak zayiflatma amaci bulunmaktadir. Boykot bu anlamda 6ne ¢ikan
uygulamalardan biridir. Savasin basladigi tarihten glinimiize kadar gecen sirede #boykot,
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#boykotisrael, #boykotadevam hashtagleri 6n plana ¢ikmakta ve hareketi giindemde tutmaktadir.
Dijital aktivizmin alt basliklarindan biri olan hashtag aktivizmine denk gelen bu tutum, kisa stirede genis
kitlelere ulasilmasi ve sirecin takip edilmesi anlaminda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Acilan
hashtagler hareketi tanimlayan bir anahtar s6zciik haline gelmistir. #boykotdevam etiketi ile 50 bin,
#boykotisrael etiketi 14 bin, #boykot etiketi 157 bin paylasim yapilmistir.

Siradan insanlar i¢in olaya dogrudan midahale etmenin mimkin olmadig bu savas
durumunda israil’e karsi insana yakisir sekilde davranmayanlarin eylemlerinden hareketle insanlktan
dislanmasi olarak isleyen o6tekilestirme temelli bir dijital aktivizm uygulanmaktadir. Arastirmalar
insanliktan ¢cikarmanin 6zellikle soykirim ve etnik ¢atisma gibi asiri dismanlik ve ¢catisma ortamlarinda
meydana geldigini ve siddet iceren her tir saldirgan davranisi miimkdn kilan, engellemeleri ortadan
kaldiran ve mesrulastiran bir yapisi oldugunu ortaya koymaktadir (Haslam vd., 2007, s. 410). Buradan
hareketle, gonderilerin altina yapilan yorumlar incelendiginde kullanicilarin politik tutumlarini
belirtmenin yaninda boykot eylemini dini bir gérev ve insana yakisir sekilde davranmayana yonelik
ahlaki bir sorumluluk olarak kabul ettiklerini ortaya koymaktadir.

< Gonderiler = hidayettin
Tiirkiye

hidayettin
Istanbul Tirkiye

Dikkat! [cocedi (49

©) Gunan Bildirimi

Benim yaptigim bireysel boykotla ne
olur demeyin en azindan vicdaniniz
rahat olur.

wioaverTin

©5.135 Q103 V¥ 1.384
O Qs Vv [N} hidayettin > Bildiginiz boykot
yukselari_ ve diger kisiler begendi markalarini yoruma yazalim.
hidayettin DI KKA T

#boykot #boykotiriinleri #gazze
#boykot #starbucks #glundem #hidayettin
#starbucksboykot 16 Ekim 2024

Gorsel 12: Hidayettin, 2024 Instagram Gonderileri

Instagram Kullanici Yorumu: “Oradakilerin zulmiinti gérmezden gelmek birakin dini, hicbir vicdana

sigmazken keyif ugruna ictikleri zehir de olsun zikkim da. Oh Allah’im iyi ki cehennemi yaratmis.’
(Instagram, 2024)

Instagram Kullanici Yorumu: “Boykot imani bir meseledir.” (Instagram, 2024)
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(@) boykotdedektifi

©13,5bin Q105 V¥

12 Subat 2024

Gorsel 13: Boykot Dedektifi, 12 Subat 2024 Instagram Gonderisi

Instagram Kullanici Yorumu: “Bilmeden suursuzca bu markalari kullaniyorduk. Ama simdi 6lene kadar
boykot!” (Instagram, 2024)

Instagram Kullanici Yorumu: ““Resmen Mislimanlara diyoruz ki: ‘Kardeslerimizi katledenlere destek
olmayin.” Cogu diyor ki: ‘Yerim, icerim.” Bu nasil Miislimanlik!” (Instagram, 2024)

x\@ boykotdedektifi

1/2
McDONALDS 'a KARSI
NEYi BASARDIN ?

AY

“Wa KAYDIR
>

@ voykotdedentisi

Q©29,9bin Q443 VV L]
boykotdedektifi Boykot ise Yarar,
Sen Yeter ki Kararh Ol.

30 Temmuz 2024

Gorsel 14: Boykot Dedektifi, 30 Temmuz 2024 Instagram Gonderisi

Instagram Kullanici Yorumu: “Boykot yaparak belki tek basina (rlini piyasadan kaldiramazsin, fakat
kendi piyasandan, mutfagindan ve evinden gikarabilirsin. Allah seni zaferden degil; seferden sorumlu
tutmustur. Bugiin boykot imtihanini gecemeyenlere, yarin sinavlar level atladiginda zor gelecek. Belki
buglin mal ile yarin can ile...” (Instagram, 2024).
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4.2.1. Afis ve Illiistiirasyonlar

Yapilan illistrasyonlar, afisler ve karikatirler ile boykot eylemine dikkat c¢ekilmesi
hedeflenmektedir. Dikkat ¢ekici unsurlara yer verilen gorsellerin altinda yapilan uzun agiklamalar
Urtinlerin neden boykot edildigini aciklamaktadir. Boylece yapilmasi istenen boykot gerekcelendirilmis;
boykot Urlinlerine yer verilen goénderilerin paylasiimasi ile de goriilme oranlarinin artirilmasi
saglanmistir.

PO”OT?IIDIM

‘gﬁgzsm
LMEZS!N
ILIRSAN: 4

Gorsel 14: Boykot Hareketi icerisinde Sikga Paylasilan Afis ve illistrasyonlar

Bireysel bir hareketin toplumsal eyleme donebilecegine sik¢ca vurgu yapilmasi, kitleleri stirece
dahil etmekle kalmayip slirecin pargasi haline getirmistir. Sikca kullanilan “sen kullanirsin ama
kardeslerin o6liir”, “almazsan 6lmezsin, alirsan o6lirler”, “yemezsen Olmezsin, yersen olller” gibi
sloganlar, insanlari bir anlamda suclu hissettirirken boykotu etkileyici kilmayr amacglamaktadir.
#boykot, #boykotdevam hashtagleri ile yapilan paylasimlarin yorumlarinda da ayni etiketlerin
kullanicilar tarafindan kullanilmasi, boykotun gorinrliga ve devamlilhigl acisindan 6nemli bir yere
sahiptir.

Sonug

Bu c¢alisma, dijital aktivizmin boykot hareketleri baglaminda toplumsal karsiligini
degerlendirerek bireyin tiketim tercihleri Uzerindeki etkisini ortaya koymaktadir. Bulgular dijital
ortamlarda vydritilen kampanyalarin yalnizca c¢evrimici aglar ile sinirh kalmadigini; tiiketim
davranislarini donistiirmeyi hedefleyerek somut sonuglar meydana getirdigini gostermektedir. 2023-
2025 tarihleri arasinda yiritiilen israil Griinlerinin boykot kampanyalarinin incelendigi bu arastirma
kapsaminda ulasilan veriler de sosyal medya platformlari tizerinden yiritalen dijital aktivist eylemlerin
tlketim davranislarini dénistirerek ekonomik ve politik sonuclar meydana getirdigini gostermektedir.
Calisma, dijital aktivizmin gevrimigi etkilesimler ile tiiketim tercihlerini ve politik katilim bicimlerini
gorunir kildigini ve bireyin tiketim davranislarini ahlaki, dini ve evrensel insani degerler baglaminda
yeniden konumlandirdigini gostermektedir.

Arastirma israil menseli Uriin ve markalarin boykot edilmesine yonelik sosyal medya
cagrilarinin genis kitleleri harekete gecirdigini, dijital aktivizmin slaktivizm/kliktivizm, taraf olma ve
hashtag aktivizmi tlrleri araciligiyla toplumsal katilimda 6nemli rol Ustlendigini ortaya koymaktadir.
Sonug olarak, dijital aktivizm boykot kampanyalari ve ¢agrilari ile bireylerin toplumsal farkindaliklarini
artirmakta, tiiketim tercih ve davranislarini dontstiirmektedir. Bunun yani sira, dijital aktivizm yapilan
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¢agri ve kampanyalar ile kiiresel dlgekte dayanisma aglarinin olusmasina katki saglamaktadir. Dijital
aktivizm literatirinde c¢ogunlukla metin odakl analizlere yer verilirken, bu calismanin Instagram
platformundaki gorsel ve metin iceriklerini birlikte incelemesi c¢alismanin 6zglnliglini
olusturmaktadir. Boykot yontemlerinin siniflandiriimasi ve tematik kodlama yéntemi ile gorsel ve
metin butinlGginin ortaya konulmasi calismasi diger arastirmalardan ayirt etmektedir. Bunun yani
sira tuketim tercihlerinin politik sonuglar meydana getirme imkanina odaklanilmasi, boykot
soylemlerinin insani ve dini degerler ile sekillendigini ortaya koymasi, dijital aktivizm baglaminda
literatiire katki saglamaktadir. ileride yapilacak olan calismalarda dijital aktivizmin toplumsal
farkindalik yaratma boyutunun yani sira dijital boykotlarin ekonomik sonuglarinin incelenmesi
literatlre teorik ve pratik acidan katki saglayacaktir.
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