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GlUnumuzde Universiteler tarafindan siklikla kullanilan tanitim filmleri, gorsel isitsel
etkisinden dolayl hafizalarda yer almakta ve etkin iletisim saglamaktadir. Calismanin
amaci, Bati Akdeniz bolgesindeki (Isparta, Burdur, Antalya) illerde bulunan sekiz farkli
devlet ve vakif Universitesinin tanitim filmlerindeki farkhliklari ve benzerlikleri ortaya
cikarmaktir. Yapilan calismada 10.01.2023-31.01.2023 tarihleri arasinda Bati Akdeniz
bolgesinde bulunan sekiz farkl devlet ve vakif Giniversitenin web sitelerive sosyal medya
hesaplarinda (YouTube) vyayinlanan Universite tanitim filmleri igerik analizi ile
incelenmistir. Elde edilen bulgularda (niversite tanitim filmlerinde ortak o6zellikler ve
farkhliklarin oldugu goérilmustir. Bati Akdeniz bolgesindeki Gniversitelerin tanitim
filmlerinde kampis, enstitli, fakilte, meslek yiksekokulu, 6grenci, akademisyen,
laboratuvar, kiitiiphane ve sosyalfaaliyetler ile ilgili goriintiiler yer almaktadir. Universite
tanitim filmleri sireleri (iki dakika ile yedi dakika arasinda) ve ¢ekim sayilari (42 ¢ekimle
157 cekim arasinda) degiskenlik géstermektedir. Kullanilan miizik sézsiizdii. Universite
tanitim filmlerinin bazilarinda metin hazirlanarak dis ses tarafindan okunmus ve
goriintiler siralanmistir. S6zsliz mizigin ritmine ve 6nem sirasina gore gorintilerin
yerlestirildigi belirlenmistir. Bazi gorintilerin  Gzerinde Universite logosu, bazi
goriintilerde de Universite ile ilgili agiklayici yazilar bulunmaktadir. Ayrica (niversite
tanitim filmlerinde (Universitenin olumlu yanlari 6n plana cikarildigi goridlmastar.
Universite tanitim filmlerinin Universitelerin taninirhgini artirmak, diger tniversitelerle
rekabeti saglamak, tercih etmek isteyen 6grenci ve ailelere Universite hakkinda bilgi

vermek amaciyla yapildiklari belirlenmistir.
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Ozgiir OZEN

ABSTRACT

Promotionalfilms, which are frequently used by universities today, take place in the memories
due to their audio-visual effect and provide effective communication. The aim of the study is to reveal
the differences and similarities in the promotional films of eight different state and foundation
universities in the provinces of the Western Mediterranean region (Isparta, Burdur, Antalya). In the
study, university promotional films published on the websites and social media accounts (YouTube) of
eight different state and foundation universities in the Western Mediterranean region between
10.01.2023 and 31.01.2023 were analyzed by content analysis. In the findings obtained, it was seen
that there were common features and differences in university promotionalfilms. In the promotional
films of universities in the Western Mediterranean region, there are images of campus, institute,
faculty, vocational school, students, academicians, laboratories, libraries and social activities. University
promotional films vary in duration (between two minutes and seven minutes) and number of shots
(between 42 shotsand 157 shots). The music used was wordless. In some of the university promotional
films, the text was prepared and read by the external voice and the images were listed. It was
determined that the images were placed according to the rhythm of the nonverbalmusic and in order
of importance. Some images have the university logo on them, and some images have explanatory
texts about the university. In addition, it was seen that the positive aspects of the university were
highlighted in the university promotional films. It has been determined that university promotional
films are made to increase the recognition of universities, to ensure competition with other
universities, and to inform students and families who want to choose them about the university.

Keywords: University Promotional Films, Presentation, Promotional Film, Content Analysis

Extended Abstract

Promotional films, which are frequently used by universities today, take place in the memories
due to their audio-visual effectand provide effective communication. In the study, promotional films
of state and foundation universities in the provinces of Isparta, Burdur and Antalya, which are defined
as the Western Mediterranean Region, were examined and content analysis was made. The
promotional films of the eight universities for which content analysis was conducted were examined
using social media or university web pages.

The duration of the promotional films of universities in the Western Mediterranean region
varies between two minutes and seven minutes, and the number of images varies between forty-two
shots and one hundred and fifty-seven shots. Some university promotional films do not use extemal
sound. In the promotional film of Alanya Hep University, local and foreign students and female
academicians have opinions about the university instead of voice-overs. In the promotional film of
Alanya Bilim University, there are local and foreign students and their views about the university. The
text diction prepared in the promotional film of Akdeniz University is voiced by a decent lady, and the
text diction prepared in the promotional film of Mehmet Akif Ersoy University is voiced by a decent
male.

In some university promotional films, there are explanatory texts in different colors and sizes
on the visuals. There are explanatory texts in twenty-four visuals in Alanya Alaeddin Keykubat
University promotional film, and explanatory texts in thirty-four visuals in Antalya Bilim University
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promotional film. There is an explanatory textin the promotional film of Antalya Akev University and
Sileyman Demirel University.

The logo of the university is used in the promotional films of the university. The use of the logo
is at the beginning and end of the promotional film, to the right or left of the images throughout the
promotion. University logo is used in promotional films of universities in the Western Mediterranean
region. There is no logo of the university in the promotional film of Mehmet Akif Ersoy University.
Instrumental (non-verbal) musicis usedin promotional films in the Western Mediterranean region. It
is seen that the images are synchronized and change according to the rhythm of the music.

Universities promotional films are renewed everytwo years or every year. Promotional films
are made by the media orradio TV centers within the university. Universities, which do not have similar
units, make up for this deficiency by purchasing services from private companies. In the promotional
films of the different universities examinedin the study, itis seen that the university, campus, student,
faculty, vocational school, laboratories, library, academician, social activity, and opportunities
provided to students are shown. The units that university administrations attach importance to are
listed in order of importance in the promotional films. The ranking of the faculties in the university
promotional films according to their education fields in the promotional film is the best example of
these. The location of the university gains importance when determining the fields of specialization of
universities. The selection of advantageous areas in inter-university competition makes a difference.
In conclusion, university promotional films are free and easily accessible short films that highlight the
positive aspects of universities, increase the recognition of universities, provide competition with other
universities, provide information about the university to students and families who want to choose.

Giris

Etkili gorinirlik saglama agisindan Gniversite tanitim filmleri, Gniversitenin bilinirligini ve
farkindaligini artirmasi bakimindan énem tasimaktadir. Tanitim filmleri, izleyenler icin gorsel-isitsel
unsurlar tasimasi nedeniyle hafizalarda yer almaktadir. Etkin iletisimi saglamaktadir. Kurumlarin web
sitelerinde ya da sosyal medyadaki tiniversite tanitim filmlerinde izlenen goriinti, seslendirilen metin
ve kullanilan mizik duyulmaktadir. Bu iki algilama yontemi insanlar tizerinde olumlu ve kalici etki
birakmaktadir. Boylelikle modern iletisim ve reklam yontemleri kullaniimaktadir. Profesyonel tanitim
filmine sahip olan (niversiteler rekabet ortaminda bir adim 6ne ¢ikarmaktadirlar (Demirtas, 2012, s.
230).

Universiteler tanitim filmlerini etkin kullaniimakla imajlarini yenilemektedirler. Hedef kitlenin
tercihinde 6nemli rol oynayan faktérlerden biri haline gelmektedirler. Tanitim filmlerini yapan
Universitedekibirimlerya da 6zelyapim sirketleri, hedef kitlenin hitap ettigi kadar kisilerin duygularina
da hitap etmektedirler. Tanitim filmlerinde lniversite ile ilgili kampis goriintileri kullanilarak kitlenin
alana hakim olmasi ve kampuste geziyor duygusunu hissetmesisaglanmaktadir (Sen &Tomak, 2019, s.
41).

YOK verilerine gére, 2022 yilinda Tiirkiye’de 208 {iniversite bulunmaktadir. Universite sayisinin
artmasi rekabeti gelistirmektedir. Artan Universite sayisi kurumsal kimlik olusturma ve tanitim
faaliyetlerinin 6nemi artirmaktadir. Devlet Universiteleri ve vakif Universiteleri tanitim yapmak igin
blyik caba ve kaynak harcamaktadirlar (Aydogan & Karaarslan, 2013, s. 121).
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Universite tanitim filmleri Giniversite ilgili olarak tanitim, temsil, ders materyali, algi olusturma
gibi farkli amaclara yonelik olarak yapilmaktadir. Tanitimin kisa olmasi, bilgi vermesi, gorsellik ve
hareketlilik gibi 6gelerin bulunmasi gerekmektedir. Farkli sekillerde ve bicimde yapilmis olmalarina
ragmen tanim filmlerinde amag hedef kitlenin ilgisini, beklentilerini uygun bilgilerin verilmesini
saglamaktir. Tanitim filminin hedef kitleye ulasim kolaylgi, etkili ve cazip olmasi, paylasim,
degerlendirme avantajlari tiniversitelerin pazarlanmasinda ve tanitiminda 6énemli bir unsur olarak
goriilmektedir (Ata, Atik & Karaman 2019, s. 103).

0z6n (2000, s. 426), tanitim filmlerini “kisa taniti” olarak adlandirmaktadir ve “televizyonda
cok kisa siireli s6zlii ve gorintiili tanitim” olarak aciklamaktadir. Taniti filmi ise; sinema, televizyonda
taniti icin gésterilen filmlerdir. Herhangi bir seyin tanitisini yapmak tizere cevrilmis kisa filmdir (Ozén,
2000, s. 678).

94. AkademiOdiilleri, kisa filmi "tiim jenerigidahil, siiresi40 dakika veyadaha az olan orijinal
sinema filmi” olarak tanimlamaktadir. Anlati niteligindeki kisa filmlerde bes temel parametre
tanimlanmaktadir:  “Nedensellik/Secim, Tutarliik/Strpriz, Gorinti/Ses, Karakter/Nesne ve
Sadelik/Derinlik.” Gorunti/Ses, gorintl ve sesin dinamik etkilesimidir. En iyi kisa filmlerin cogu
diyalogu minimumda tutma egiliminde oldugundan, film daha kisa formatta s 6zli iletisim yerine gorsel
iletisim icin daha fazla alan saglamaktadir. Bu tiir gorsel iletisim, izleyicilerin konu hakkinda daha fazla
yorum yapmasinave derinlemesine diisinmesine olanak tanirken, ayni zamanda daha iyi tartismalari
da tesvik etmektedir (Qin, 2022, ss. 1295-1305).

Universiteler kurumsal reklam mesajlariile kurum hakkinda olumlu izlenim yaratmak, hedef
kitleye program, etkinlik, basari ve odiller hakkinda bilgi vermek, farkindalik yaratmak, bagislari
artirmak, kurum hakkinda istenmeyen algilari degistirmeyi hedeflemektedir (Kittle, 2000, s. 48).

Yiksekogretimde pazarlamanin ortaya cikisi incelendiginde, cogu egitim kurumu artik
Universitelericin genellikle kiiresel olan rekabet ortaminda kendilerini pazarlamanin farkindadirlar.
Pazarlama uygulamalarinin ve kavramlarinin diger sektorlerden yiliksekogretime aktarilmasi
gerekmektedir. Universite yoneticileri ve akademisyenler pazarlamayi is diinyasindan ithal edilen
yabanci bir kavram degil, yerel ve uluslararasi misterilerin ihtiyaglarini karsilayan yiksekogretim
sektoriint gelistirmek icin hem gecerli bir felsefe hem de strateji olarak disiinmelidirler (Hemsley-
Brown & Oplatka 2006, s. 334).

1. Tirkiye’deki Devlet ve Vakif Universiteleri

Yiksekogretim; tiniversite, yliksekokul, akademigibikurumlarin verdikleri egitimi icine alan bir
o0gretim kademesi olarak gorilmektedir. Bu ylizden Universite ile yliksekdgretimi birbirinden ayirmak
mimkiin degildir. Yiksekogretim kurumlar icinde (niversitelerin digerlerinden farki arastirma
yapmasindan kaynaklanmaktadir. Yiksekokul ve akademiler meslek elemani yetistirmek amaciyla
kurulmaktadirlar. Bu kurumlar tniversitelerden farkli bir islevi yerine getirmektedirler. Universite,
egitim, 68retim, bilimsel arastirma ve yayin yapan kurumlardir (Baskan, 2001, ss. 21-22).

Yiksekogretim yetismis insan gliclini topluma kazandirmakta, sosyal refahi artirmanin
yaninda bireylerin gelir diizeyinin artmasini saglamakta, bireysel refaha katkida bulunmaktadir.
Yiiksekogretimin toplumave bireye olan faydalaribireylerin yiksekdgretimiolan talebiniartirmaktadir
(Uysal & Aydemir 2016, ss. 275-284).
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Turkiye’de yiksekogretim gecirdigi ¢ degisim goriiimektedir. 1923 yilinda modern Tirkiye’nin
kurulmasindan sonra, ilk Cumhurbaskani Kemal Atatirk tarafindan 1931 yilinda yiksekogretimi
modernlestirmek igin kokli reformlar yapilmistir. 1981 yilinda bugiin hala yirirliikte olan 2547 sayili
Yiksekogretim kanunu ile vakif Gniversitelerinin kurulmasi icin hiikimler ortaya cikarilmistir.
Gunidmuze kadar ihtiyaclar dogrultusunda 1981 tarihli Yiksekodgretim Kanunu yirmi bes defa
degistirilmis, seksen alti hiikiim tadil edilmis, yirmi (¢ madde ve cok sayida gecici madde eklenmistir
(Avrupa Birligi Kurumsal Degerlendirme Programi, 2008, ss. 41-42).

1981 yilindaki kanunla, Tirkiye’de kar amaci gitmeyen vakif Gniversitelerinin kurulmasina
olanak saglanmistir. 1983 yilinda ilave yasa hiikimleri ile ilk vakif Universiteleri 1984 yilinda
faaliyetlerine baslamislardir. Ginlimiuizde vakif Gniversitelerinin sayisi artmaktadir (Avrupa Birligi
Kurumsal Degerlendirme Programi, 2008, s. 83).

Devlet niversitesiicin kanuni davranma zorunlulugu amag, strateji planlama sireci ise arag
olarak kullanilirken, vakif Gniversitesi icin piyasa kosullarina bagimlilik amag, strateji planlama siired
yine arag olarak kullanilmaktadir. Bunun disinda ortak sorunlar etik, degisim, kurumsallik gibi sorunlar
olarak goriilmektedir (Eren, Orhan & Donmez, 2014, s. 140).

Universiteler kurulduklar bélgeye, kente, (niversitenin odlcegine goére farkliliklar
gostermektedir (Yavuzgehre, 2016, s. 238). KampUs Universitelerinin blylyebilme ve gelismeimkanlan
artmaktadir. Kampis Universitelerinde fakilteler ve diger disiplinlerde arasinda iliskiler daha kolay
saglanmaktadir. Kamps Universitelerinin en 6nemli avantaji derslik, laboratuvar, kitiiphane, gesitli
sosyal tesisleriortak kullanabilme ve faydalanabilme 6zelligine sahip olmalaridir (Altinsoy, 2011, s. 101)

Universitelere sirdurilebilir egitimde biiyik gérevler diismektedir. Universiteler topluma
oncu, yenilikci roller sunmaktadirlar. Toplumda sirdirilebilir bir yasam tarzinin yayginlasmasina
katkida bulunan en 6nemli egitim kurumlaridir (Kaya, Daldal &Askin, 2019, s. 108).

Tirkiye’de 2022 yili itibariyla 208 {niversite bulunmaktadir. Universiteler Tiirkiye’nin yedi
bolgesinde ve 81 ilinde yer almaktadir. Blylksehirlerde birden fazla Gniversite bulunmaktadir. Bu
Universiteler 129 devlet Universitesi, 74 vakif Universitesi ve 4 vakif meslek ylksekokulundan
olusmaktadir (https://istatisk.yok.gov.tr/). Universitelerin artmasi rekabetiolusturmus ve taninirligini
artirmak icin tanitim filmlerine 6nem verilmistir.

2. Tanitim Filmi ve Universite Tanitim Filmleri

Tanitim, bir konu ile ilgili olarak bilgi akisina saglama prensibine dayanan maddi gtic, sabrr,
emek, caba ve es glidiim gerektiren bir etkinlik olarak adlandiriimaktadir. Her tanitim kampanyasi bir
temele dayandiriimakta ve tanitici logoya sahip olmaktadir (T.C. Milli Egitim Bakanhgi, 2011, s. 35).
Tanitimda temelamag; hos goriilen bir imaj, iyi niyet, sempatiyaratmanin beraberinde negatif imajin
meydana gelmesi dnlenmektedir (Kaya, 1992, s. 7)

Tlketicinin satin alma siireci tanima, bilgi arama, alternatiflerin degerlendirilmesi, satin alma
karari, satin alma sonrasi davranisi seklinde bes asamadan olusmaktadir. Tanitim filmleri bu
asamalarindan en az ikisinde 6nemli yer tutmaktadir (File& Prince,1992, ss. 25—39.)

Tanitim filmi, kurum ve kuruluslarin kendini tanitmak, sirket anlayislari ve isleyisleri hakkinda
bilgi vermek, yapabildiklerinianlatmak i¢in hazirlattiklan film tiri olarak goriilmektedir. Bilgi verirken
gorsel efektlerden, bilgisayar grafik animasyon tekniklerinden yararlanmaktadir. Akici ve hizli olmasi
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gereken tanitim filmleri olabildigince kisa olmalidir. Tanitim filmleri diger film tirleriicinde bitgesien
dustk olanidir. Cekimler gercek mekanlarda yapilmakta, kurgu calismanin yarisini teskil etmektedir
(Togrul, 1997). Tanitim filmlerinde anlatim dili gorsel efektler, renk, ses, ¢ekim acilari, tipografi
biciminde somut verilere donlstirilerek gorsel bir dil haline gelmektedir (Sen& Tomak, 2019, s. 33).
Tanitim filmlerinde gorsel isitsel unsurlarin ayni anda kullaniimasi, hazirlanan videolarin internet ve
paylasim sitelerine yliklenmesi tim kesimler tarafindan yeniden izlenmesine imkan saglamaktadir
(Yurdigll ve Ayhan, 2017, s. 631).

Tanitim filmi, gorsel iletisim araclari icerisinde yer almaktadir. Tanitim amacgh olarak
kullaniimakta olan, en etkili araclardan bir tanesi olarak gorilmektedir. Gorsel mesajlari kullanmasi
etkili ve anlasilir olmasini saglamaktadir. iletisimde kolaylik saglayarak zaman kaybini 6nlemekte ve
iletisime esneklik kazandirmaktadir (Wood, 1990, s. 15).

Tanitim filmleri cogunlukla web sitelerinde yer aldigi gérilmektedir. Aynizamanda diger kitle
iletisim araclarn vasitasiyla gesitli etkinliklerde ve formatlarda kullaniimaktadir (Dilek, Dilek &Aktas,
2019, s. 260). Tanitim filmleri belirli bir kurulusa olumlu kamuoyu olusturmak, bir konu hakkinda
kamuoyunun duyarliigini artirmak, bir fikri yaymak ya da belirli bir Girini ve hizmeti satin almasi icin
kitlelere tanitmak, begendirmek, bunun sonucunda satiimasini, satin alinmasini, kiralanmasini
saglamak icin kullanilmaktadir (Doruk, 2009, s. 2). Farkh sektorlerde tanitim filmleri kullaniimaktadir.
Tanitim filmlerini aktif olarak kullanan kurum ve kuruluslardan biri Gniversitelerdir.

Universite tanitim filmleri hazirlanirken sézlii ya da yazili dili, hareketli ya da hareketsiz
imgeleri, jestleri, mimikleri kullaniimaktadirlar (Ata, Atik& Karaman, 2019, s. 109).

Tanitim filminin bir Gniversitenin taninirhgini artirmada buyilk etkisi olmaktadir. Aynizamanda
tiniversitenin itibarina duyulan giiveni tesvik etmede kullanilmaktadirlar. Ogrencilerin ilgisini ceken,
onlarla etkilesime gecen ve yanki uyandiran bir tanitim filmi olusturmak icin hedef kitlenin
ihtiyaglarinin  bilinmesi gerekmektedir. Bir Universite filminin basarisi, mevcut 6grencilerinin
deneyimini ve gorislerini icerme becerisine baghdir. Yeni 6grencileri cekmek icin Gniversite tanitim
filminde kampds hayati, Universitenin tarihi, akademisyenler, Gniversite deneyiminivs. yer almalidir.
Basarili Gniversite tanitim filmi, izleyicilerin ihtiyaglarini ve sorunlarini 6ngérenve onlara benzersiz ve
yaratici sekilde cevap vermelidir. En iyi Gniversite tanitim filmleri, 6grenciler icin hayatin nasil bir sey
olduguna dair gerceklere dayal, basit ve ilging bir bakis acisi sunmaktadir. Universite tanitim
filmlerinde, aday Ogrencilerin, ailelerinin belirli egitim programlari hakkinda bircok bilgiyi ortaya
cikarmalarinin ve Universiteye nasil uyum saglayacaklarini gorsellestirmenin en iyi yollarindan biri
haline gelmektedir.

Yiksekogretim kurumlari olumlu kurum imaji olusturmak icin yogun olarak halkla iligkileri,
daha fazla paydasla iletisime gecmek icin reklamlari, dogrudan pazarlama icin web sitelerini,
kataloglari, e-postayikullanmaktadirlar. Kisisel satis cercevesinde tanitim fuarlarini, potansiyel 6grenci
ziyaretlerini, satis gelistirme kapsaminda paydaslara hediye verilmesi, 6grenci licretlerinde indirim
yapilmasi, burs verilmesi, lcretsiz egitim ve seminer gibi etkinlikleri yapmaktadirlar (Yavuzalp
Marangoz &Arslan, 2015, s. 138-155).

Yiksekogretimde pazarlamanin yiikselisi, genellikle giderek kiiresellesen, yonetilen,
pazarlanan ve rekabet odakl ylksekogretim diinyasiyla iliskilendirilmektedir. Dar bir bakis agisindan
pazarlama, saglanan lrin veya hizmetle ilgili iletisim sirecleriyle ilgili olmaktadir. Daha genis bir
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perspektiften bakildiginda, piyasa, “bir kurulus ile cevresiveya cevresinin bolimleri arasindaki iliski
hakkinda sorularin soruldugu ve bu sorularaverilen yanitlarla bilgilendirilerek eyleme gecildigi bir zihin
cercevesi” olarak da kavramsallastirlabilmektedir (Litten, 1980, s. 41). Yiksekogrenimde pazarlama
uygulamalarinin cogalmasi, yliksekdgrenimin artan taleple birlikte giderek kiiresellesmesive rekabetgi
hale gelmesi gercegiyle iliskilendirilmektedir. Kiiresellesme ve kiiresel bilgi ekonomisi, uluslararasi
rekabete artan bir &nem vermistir (Rust, Portnoi ve Bagley, s. 2010). Idari hizmetlerin
profesyonellesmesi, kiiresel pazarda rekabet etmede daha fazla araci ifade edebilen daha tutarl ve
rasyonel organizasyonlar yaratmanin bir ifadesi olarak adlandiriimaktadir. (Kriicken & Meier, 2006).

3. Yontem

YOK verilerine gére 2022 yili itibariyla Tiirkiye’de 208 devlet ve vakif (iniversitesi, 7bdlgede ve
81 ilde bulunmaktadir. Universitelerin sayisinin artmasi rekabeti olusturmakta ve taninirhgi artirmak
icin tanitim filmlerine 6nem verilmektedir. Yapilan calismada 10.01.2023-31.01.2023 tarihleri arasinda
Bati Akdeniz Bolgesinde bulunan sekiz farkl devlet ve vakif Gniversitenin web sitesi ve sosyal medya
hesabinda (YouTube) yayinlanan tniversite tanitim filmleri bulunmaktadir. Universitelerin bes tanesi
devlet tniversitesi, Ug tanesivakif tiniversitedir. Sekiz farkl Giniversitenin tanitim filminin icerik analizi
yapilmistir. icerik analizi; cesitli kaynaklardan alinan mesajlarin sistematik ve objektif olarak
tanimlanmasi adina yapilan bir tekniktir (Nachmias & Nachmias, 2000, s. 6). icerik analizi kodlama
tablosunda tGniversite tanitim filmlerinde tamami izlenerek, gériinti icerigi, cekim sayisi, cekim dlcegi,
kamera agisi yer almaktadir. Ayrica, tanitim filmlerinde yapim tekniklerine gére yapim yili, siiresi,
toplam cekim sayisi, agiklayici yazi, logo, enstriimantal miizigin kategorileride tabloda goriilmektedir.

3.1. Evren, Orneklem

Calismanin evrenini; Turkiye’deki vakif ve devlet Universiteleri, 6rneklemini Bati Akdeniz
bolgesindeki sekiz Universite olusturmaktadir. Bati Akdeniz bdlgesindeki Universite tanitim
filmlerindeki farklliklar ve benzerlikler incelenmistir. Calisma sekiz Universite tanitim filmiyle
sinirlandiriimistir. Antalya ilinde bulunan Akdeniz Universitesi, Alanya Aldeddin Keykubat Universitesi
devlet, Antalya Bilim Universitesi, Antalya Akev Universitesi, Alanya Hep Universitesi vakif
Universitesidir. Isparta ilinde bulunan Siileyman Demirel Universitesive Isparta Uygulamal Bilimler
Universitesi devlet iiniversitesidir. Burdur ilinde bulunan Mehmet Akif Ersoy Universitesiise devlet
Universitesidir. Bati Akdeniz bélgesindekiliniversiteler 1982 yili ile 2018 yillari arasinda kurulmuslardir.

Tablo 1: Bati Akdeniz Bélgesindeki Universiteleri

.. Kurulu ..
Universitenin Adi Bulundugu Sehir TarihiS Devlet/Vakif Universitesi
Antalya/ Alanya 2015 Devlet Universitesi
Alanya Alaeddin Keykubat Universitesi
ALANYA HEFP Antalya/ Alanya 2011 Vakif Universitesi

UNIVERSITESI

Alanya Hep Universitesi

% Antalya 1982 Devlet Universitesi

Akdeniz Universitesi
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A

ANTALYA BILIM
UNIVERSITESI

Antalya Bilim Universitesi

Antalya

2010

Vakif Universitesi

v 0
(s 7N

+

fFas

Antalya Akev Universitesi

Antalya/Serik

2015

Vakif Universitesi

S

ISPARTA

UYGULAMALI BILIMLER

ONivERSITESI
Isparta Uygulamali Bilimler

Isparta

2018

Devlet Universitesi

Siileyman Demirel Universitesi

Isparta

1992

Devlet Universitesi

Burdur
Mehmet Akif Ersoy
Universitesi

Mehmet Akif Ersoy Universitesi

Burdur

2006

Devlet Universitesi

Arastirma sorulari su sekilde belirlenmistir.

1. Bati Akdeniz bolgesinde bulunan (niversitelerin tanitim filmlerinde kullanilan ¢ekim

olcekleri arasindaki benzerlikler, farkhliklar nelerdir?

2. Bati Akdeniz bolgesinde bulunan Universitelerin tanitim filmlerinde kullanilan goriinti

icerikleri arasindaki benzerlikler, farklliklar nelerdir?

3. Bati Akdeniz bolgesinde bulunan Universitelerin tanitim filmlerinde kullanilan kamera

acilar arasindaki benzerlikler, farklilklar nelerdir?

3.2. Bulgular

Tablo 2: Alanya Aldeddin Keykubat Universitesi Tanitim Filmi Analizi

Goriintii icerigi Cekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi
Universite logosu 2 Genel Cekim Normal agi (GOz Seviyesi)
Alanya 6 Genel Cekim Ust Agi
Normal agi (GOz Seviyesi)
Rektdrliik 1 Genel Cekim Ust Aci
Kamps 15 Yari Genel Cekim Ust Agi
Normal agi1 (Goz Seviyesi)
Tip Fakdltesi 4 Genel Cekim Ust Agi
Universite Hastanesi 5 Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Yari Genel Cekim
Genel Cekim Ust Agi
Mihendislik Fakdltesi 7 Yari Genel Cekim Normal agi (G6z Seviyesi)
Gogls gcekim Alt agi
Detay Cekim
Genel Cekim Alt agl
Dis Hekimligi 8 Yari Genel Cekim. Ust A
Bel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)
Detay Cekim
Genel Cekim Ust ag
Egitim Fakdltesi 8 Yari Genel Gekim Normal agi (goz seviyesi)
Bel Cekim
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Detay Cekim

Saglhk Bilimleri ve Genel Cekim Alt agi

Spor Bilimleri Fakiltesi | 8 Yari Genel Cekim Ust Agi
Detay Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)

isletme Fakiiltesi 1 Genel Cekim Ust Agi

Laboratuvar 10 Gogus Cekim Normal agi (G6z Seviyesi)
Detay Cekim

Ogrenci-Akademisyen 12 Yari Genel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)

Turizm Fakiiltesi 4 Genel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)
Yari Genel Gekim
Detay Cekim

ALTSO Turizm MYO 2 Yari Genel Cekim Normal agi (G6z Seviyesi)
Detay Cekim

Gazipasa MRB MYO 2 Genel Cekim Alt agi
Detay Cekim

Kantin 2 Yari Genel Cekim Normal agi (GOz Seviyesi)

Yemekhane 4 Yari Genel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)
Detay Cekim
Genel Cekim

Kuttiphane 4 Boy ¢ekim Normal agi (Goz Seviyesi)
Bel Cekim Ust Agi
Yari Genel Cekim

Konferans 2 Genel Cekim Normal agi (G6z Seviyesi)
Yari Genel Cekim

Fuar 2 Yari Genel Cekim Normal agi (G6z Seviyesi)
Detay Cekim

Ogrenci Kullpleri 2 Genel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)
Yari Genel Cekim

Konser 12 Genel Cekim Normal agi (GOz Seviyesi)
Yari Genel Cekim Ust Agi
Bel Cekim Alt agl
Detay Cekim

Mezuniyet toreni 4 Genel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)
Yari Genel Cekim Ust Agl
Boy Cekim
Detay Cekim

Toplam 127 g¢ekim

Alanya Aldeddin Keykubat Universitesi tanitim filmi 127 c¢ekimden olusmaktadir. Tanitim
filminin gorinti iceriklerinde Gniversitenin logosu tanitim filminin baslangic ve bitisinde 2 ¢ekim olarak
kullanilmistir. Universitenin logosunda cift bash kartal sembolii turkuaz renkte, dogan giines sembolii
sari renkte, bu sembollerin ¢cevresinde iki dikdértgen motif mavi renkte, bunlar Alanya Keykubat
Universitesiyazisimavi renkte yuvarlak olarak cevrelemistir. Alanya limani, kiyisi ve sehir gdriintiisiyle
birlikte Alanya’nin bir tatil beldesi oldugunu vurgulamak icin palmiyeli sahil yolu, sahil yolunda gezen
insanlar, Alanya kalesi 6 c¢ekim ile gorlntilenmistir. Rektorlik binasi Ust acidan, Universite
ogrencilerinin goérintist arka arkaya verilmistir. Fakiilteler ve meslek yuksekokullari tanitilmistir.
Tanitim filminde 16 ¢ekim ile kampis goriintileri genel cekim ve Ust agidan (insansiz hava araci ile)
cekilmistir. Universite 6grencileri ve akademisyenlerle ilgili 12 cekim kullanilmistir. Farkl fakiltelerve
meslek yliksekokullariyla ilgili 49 ¢ekim goériilmektedir. Sosyal, kiiltiirel, bilimsel etkinliklerle ilgili 32
cekim kullanilmistir. Uluslararasi standartlardaki laboratuvar 10 ¢ekimden olusmaktadir. Kampdis,
fakilte, meslek ylksekokulu ilgili bina ¢ekimlerinde genel ¢ekimler, st agl 6grenci, akademisyen
cekimlerinde goz seviyesinde yari genel cekimler, laboratuvar ¢cekimlerinde goz seviyesinde detay ve
gogus cekimler kullanilmistir. Tanitim filminde kampusile ilgili goriintilerin cok kullanilmasi (15 ¢ekim)
kampds Universitesi olmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

131



Ozgiir OZEN

Tablo 3: Alanya Hep (Hamdullah Emin Pasa) Universitesi Tanitim Filmi Analizi

Goriintii igerigi Gekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi
1
Logo Tanim filminin her karesinde | Genel ¢ekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
sag Ust kosede Universite
logosu ve yazis
bulunmaktadir.
Genel Gekim Ust agi
Kampus 7 Yari Genel Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Detay Cekim
Genel Cekim
Yari Genel Cekim. Ust agl
Ogrenci 16 Boy Cekim. Normal Agi (G6z Seviyesi)
Gogus Cekim. Alt Agl
Bel Cekim.
Detay Cekim
Kutuphane 3 Genel Gekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
GOgus Cekim.
Gastronomi bolimu 14 Yari Genel Cekim Ust agl
Bel ¢ekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
Detay Cekim
Sinif 9 Yari Genel Gekim Ust agl
Normal Agi (G6z Seviyesi)
Laboratuvar 8 Yari Genel Cekim Ust agl
Bel Cekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
Detay Cekim Alt Agi
Akademisyen 10 Yari Genel Cekim Ust agl
Boy Cekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Alt Agl
Ogrenci Gorisi 6 Omuz Cekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
GOgls Cekim
Bel Cekim
Akademisyen Gorusi 1 GOgls Cekim Normal Agi (GOz Seviyesi)
Konser 4 Yari Genel Cekim Ust agl
Alanya 2 Yari Genel Cekim Ust agl
Bel Cekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
Toplam 81 ¢ekim
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Tanitim filmi 81 ¢ekimden olusmaktadir. Tanitim filminde logo, kampus, 6grenci, kitliphane,
gastronomi bolimd, sinif, laboratuvar, akademisyen, 6grenci gorisl, akademisyen gorisi, konser,
Alanya gorlintileri kullanilmistir. Cekim sayilari 1-16 ¢ekim arasinda degismektedir. Cekim 6lgekleri
genelcekim, yari genelcekim, boy cekim, goglis cekim, bel cekim, detay cekimdir. Kameraagisi st acl,
normal agl (gdz seviyesi), alt agidir. Tanitim filmlerinde Universite ile ilgili kampis gorintilerinde
insansiz hava araci kullanilarak kitlenin alana hakim olmasi ve kampiiste geziyor duygusunu hissetmesi
saglamaktadir. Universitenin 6grenci odakli oldugu belirtmek icin 16 farkl cekim 6lgegi kullanilmistir.
Gastronomi bolimiinin 6nemive degerli oldugu Universite tarafindan yansitilmasi istendiginden 10
farkli cekim 6lcegi kullanilmistir.

Tablo 4: Akdeniz Universitesi Tanitim Filmi Analizi

Goriintii icerigi Cekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi

Antalya 2 Genel Cekim Ust Aci

Kampiis 11 Genel Cekim Ust Agi

iletisim Fakiiltesi 1 Genel Cekim Alt Agl

Ogrenci 5 Genel Cekim Ust Agi

Normal agi (Goz Seviyesi)

Bel Cekim

Laboratuvar 9 Omuz Cekim Normal agi (G6z Seviyesi)
Detay Cekim
Yari Genel Cekim

Hukuk Fakiltesi 1 Genel Cekim Ust Agl

Yabanc Diller Yiiksekokulu 1 Genel Cekim Ust Agi

Kumluca Saghk Bilimleri

Fakultesi 1 Yari Genel Gekim Normal agi (Goz Seviyesi)

Kumluca MYO

Arastirma Merkezi 1 Genel Cekim Ust Agi

Mihendislik Fakultesi 1 Detay Cekim Normal agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim

iktisadi idari Bilimler | 1 Genel Cekim Ust Agi

Fakiltesi

Dis Hekimligi Fakiltesi 1 Genel Cekim Ust Agl

Tip Fakdltesi 1 Genel Cekim Ust Agl

Egitim Fakiiltesi 1 Genel Cekim Ust Agl

Akademisyen 3 Bel Cekim Normal agi (Goz Seviyesi)

Ziraat Fakdltesi 1 Genel Cekim Ust Agl

Sosyal Bilimsel Etkinlik 7 Genel Cekim Ust Agl

Logo Tanitim filminin her | Genel Cekim Ust Agl

karesinde sol Ust ve sag alt
karede bulunmaktadir
Toplam 48 Cekim

Tanitim filmi 48 c¢ekimden olusmaktadir. Antalya, kampds, iletisim fakiltesi, 6grenci,
laboratuvar, hukuk fakiltesi, yabanci diller yiksekokulu, Kumluca Saglk Bilimleri Fakdltesi, Kumluca
MYO, arastirma merkezi, miihendislik fakiltesi, iktisadi idari bilimler fakdltesi, dis hekimligi fakiltesi,
tip fakiltesi, egitim fakdiltesi, akademisyen, ziraat fakiiltesi, sosyal bilimsel etkinlik, logo gorlintileri
kullanilmistir. Cekim sayilar 1-11 ¢ekim arasinda degismektedir. Kamera agisi ist a¢l, normal agi (goz
seviyesi), alt agidir. Tanitim filmlerinde Universite ile ilgili kampis gorintilerinde insansiz hava araci
kullanilarak kitlenin alana hakim olmasi ve kampiste geziyor duygusunu hissetmesi saglamaktadir.
Tanitim filminde Gniversitenin kokli ve tecriibelitiniversite oldugunu vurgulamakicin en fazla kampus
(11 ¢ekim), laboratuvar (9 ¢ekim), sosyal ve bilimsel etkinliklerle (7 ¢ekim) ilgili ¢ekimler
kullanilmaktadir.
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Tablo 5: Antalya Bilim Universitesi Tiirkge Tanitim Filmi Analizi

Goriintii icerigi Cekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi
Kampiis 4 Genel Cekim Ust Agl
Yari Genel Cekim
Bina 2 Yari Genel Cekim Normal Agi (GOz Seviyesi)
Laboratuvar 5 Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Detay Cekim Ust Aci
Sinif 2 Yari Genel Gekim Ust Aci
Bel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Akademisyen 3 Yar Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim
Ogrenci Gorisleri 3 Yari Genel Cekim Ust Agl
Bel Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Pilotaj Programi 8 Genel Cekim Ust Agl
Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Detay Cekim Alt Agi
Genel Cekim Ust Agi
Ogrenci 8 Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy GCekim Alt Agl
Omuz Cekim
Bilimdent Agiz Dis Saglg | 9 Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Tedavi Merkezi Yari Genel Cekim
Detay Cekim
Ogrenme Yénetim Sistemi | 4 Genel Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
(LMS)
Sosyal Sportif Aktiviteler 5 Genel Cekim Ust Agl
Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Detay Cekim Alt Agi
Universite Logosu 1
Tanitim  filminin sonunda | Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
logo bulunmaktadir.
Toplam 54 ¢ekim

Tanitim filmi 54 ¢ekimden olusmaktadir. Tanitim filminde kampds, bina, laboratuvar, sinif,
akademisyen, 6grenci gorisleri, pilotaj programi, 6grenci, Bilimdent Agiz Dis Saghgi Tedavi Merkezi,

Ogrenme Yonetim Sistemi (LMS), sosyal sportif aktiviteler, iniversite logosu gériintiileri kullanilmistir.
Cekim sayilan bir ¢cekim, dokuz ¢cekim arasinda degismektedir. Kamera agisi Uist a¢l, normal agl (goz

seviyesi), alt agidir. Tanitim filmlerinde Gniversite ile ilgili kampUs gorintilerinde insansiz hava araci
kullanilarak kitlenin alana hakim olmasi ve kampliste geziyor duygusunu hissetmesi saglamaktadir.

Tanitim filminde Universite Bilimdent Agiz Dis Saghgl Tedavi Merkezine (9 ¢ekim), Pilotaj Programina

(8 cekim) onem verdigi gdzlenmistir.

Tablo 6: Antalya Akev Universitesi 2020 Tanitim Filmi Analizi

Goriintii igerigi Cekim Sayisi Gekim Olgegi Kamera Agisi

Antalya 3 Genel Cekim Ust Agl

Serik 3 Yari Genel Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Kampiis 2 Genel Cekim Ust Agi

Universite ana bina Genel Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
120 yatak kapasiteli yurt Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Kutlphane Yari genel ¢ekim Normal Agl (G6z Seviyesi)

Genel Cekim

Sinif 2 Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Konferans Salonu 1 Genel Cekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Gastronomi 3 Diz Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
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Genel Cekim
Mezuniyet toreni Genel Cekim Ust Agi
Protokol Genel Cekim Ust Aci
Yari Genel Gekim
Akademisyenler 2 Genel Cekim Ust Agl
Alt Agi
Ogrenciler 5 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Diz Cekim
Detay Cekim
Rektor 4 Omuz Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Genel Cekim
GOogus Cekim
Boy Cekim
Konser 3 Boy Gekim Ust Agi
Genel Cekim
Universite logosu 2 Detay Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Genel Cekim
Toplam 42 gekim

Tanitim filmi 42 cekimden olusmaktadir. Antalya, Serik, kampds, Giniversite ana bina, 120 yatak
kapasiteli yurt, kitliphane, sinif, konferans salonu, gastronomi, mezuniyet téreni, protokol,
akademisyenler, 6grenciler, rektor, konser ve Universite logosu gorintileri kullaniimigtir. Cekim
sayllar 1-5 ¢ekim arasinda degismektedir. Kamera agisi Gist a¢l ve normal acidir (g6z seviyesi). Tanitim
filmlerinde Universite ile ilgili kampUs gérintilerinde insansiz hava araci kullanilarak kitlenin alana
hakim olmasi ve kampiste geziyor duygusunu hissetmesi saglamaktadir. Tanitim filminde hareketli
gorintiilerin yaninda sabit goriintiler de kullanilmistir. Universitenin 6grenciodakli oldugu (5 ¢cekim),
Universitenin gelisiminde rektériin énemi (4 c¢ekim), barinma problemi olmadigi (3 ¢ekim) ve
gastronomi (3 ¢ekim) bolimiintin 6nemli oldugu vurgulanmistir. Tanitim filminde genel ve yari genel
cekimler siklikla kullanilmistir. Kampis goriintilerinde drone ile (st ag1, 6grenci, rektor, egitim ile ilgili
birimlerde normal kamera agisi kullanilmistir. Ogrenci tercihlerinde lokasyonunun énemibilindigi icin
Antalya ve Serik ile ilgili gbrintiler tanitim filmde yer almistir.

Tablo 7: Mehmet Akif Ersoy Universitesi (MAKU) Tanitim Filmi Analizi

Goriintii igerigi Cekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi
Kampiis 14 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Alt Agl
Ogrenci 11 Bel Cekim. Normal Agl (G6z Seviyesi)
GOgus Cekim
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Akademisyen 5 Bel Cekim Alt Agi
Gogls Cekim
Omuz Cekim
Sinif 5 Yari Genel Cekim Normal Agi (Goz Seviyesi)
Laboratuvar 10 Bel Cekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Mezuniyet Téreni 8 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Alt Agl
Kuttiphane 1 Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Sosyal Etkinlikler 3 Yari Genel Gekim Ust Agi
Boy Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)

135




Ozgiir OZEN

Burdur Gelisim Merkezi 2 Yari Genel Cekim Ust Agi
Makii Baka Teknokent 2 Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Maki Dis Hastanesi 3 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Spor Tesisleri 7 Genel Cekim Ust Agl
Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Diz ¢ekim Alt Agl
Lavanta Tepesi Oteli 3 Genel GCekim Ust Aci
Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Bilimsel Etkinlikler 4 Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Yari Genel Cekim
MKU Hayvancilik Alani 66 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim Alt Agl
Omuz Cekim
Gogus Cekim
Bel Cekim
Detay Cekim
Mehmet Akif Ersoy 2 Genel Cekim Ust Aci
Detay Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Protokol 4 Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Bel Cekim
Uluslararasi Bilim Sanat | 5 Boy Cekim Ust Acl
Odiilleri Yari Genel Cekim Normal Agi (Goz Seviyesi)
Toplam 157 ¢ekim

Tanitim filmi 157 ¢ekimden olusmaktadir. Kampds, 6grenci, akademisyen, sinif, laboratuvar,
mezuniyet toreni, kiitiiphane, sosyal etkinlikler, Burdur Gelisim Merkezi, Makii Baka Teknokent, Maki
Dis Hastanesi, sportesisleri, Lavanta TepesiOteli, bilimsel etkinlikler, MKU Hayvancilik Alani, Mehmet
Akif Ersoy, protokol, Uluslararasi Bilim Sanat Odiilleri gériintileri kullanilmistir. Cekim sayilar 1-66

¢cekim arasinda degismektedir. Kamera acisi Ust agl, normal agl (g6z seviyesi) ve alt agidir. Tanitim
filmlerinde Universite ile ilgili kampis goruntilerinde insansiz hava araci kullanilarak kitlenin alana

hakim olmasi ve kamplste geziyor duygusunu hissetmesi saglamaktadir. Hayvancilikla ilgili (66 ¢cekim)
gorintiler cogunlukla kullaniimistir. Bunun nedeni Universitenin hayvancilik alaninda ¢alismasidir.

Kampusiin modern binalara sahip oldugu (14 ¢ekim), 6grenci odakl oldugu (11 ¢ekim), laboratuvara

ve arastirmaya onem verdigi (10 cekim) gorilmektedir. Analiz edilen Universitelerden farkll olarak
Universitenin adini tasiyan Mehmet Akif Ersoy ile ilgili (2 cekim) gérintisi kullanilmistir.

Tablo 8: Siilleyman Demirel Universitesi Tanitim Filmi Analizi

Goriintii icerigi Cekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi
Aile/ Yolculuk 7 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Cekim
Boy Cekim.
Kampiis 3 Genel Cekim Ust Agl
Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Ogrenci 15 Yari Genel Cekim Ust Aci
Boy Cekim.
Sinif 7 Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Bel Cekim Ust Agi
Akademisyen 3 Omuz Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Cekim
Ogrenci Projesi 7 Boy Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Gogls Cekim
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Bel Cekim
Detay Cekim
Kuttphane 3 Diz Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Detay Cekim
Genel GCekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Konser 5 Yari Genel Gekim
Detay Cekim
Genel Cekim Ust Agi
Sosyal Sportif 10 Yari Genel Cekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Etkinlikler Boy Cekim Alt Agi
Gogus Cekim
Detay Cekim
Genel Cekim Ust Agl
Mezuniyet Toreni 4 Yari Genel Gekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Gogus Cekim Alt Agl
Detay Cekim
Toplam 64 cekim

Tanitim filmi 64 cekimden olusmaktadir. Tanitim filminde aile/yolculuk, kampus, 6grenci, sinif,
akademisyen, 6grenci projesi, kiitiphane, konser, sosyal sportif etkinlikler ve mezuniyet toéreni
gorintileri kullaniimistir. Cekim sayilar 3-15 cekim arasinda degismektedir. Kamera acisi Ust agl,
normal agl (gbz seviyesi) ve alt acidir. Tanitim filmlerinde Universite ile ilgili kampus gorintilerinde
insansiz havaaraci kullanilarak kitlenin alana hakim olmasi ve kampiste geziyor duygusunu hissetmesi
saglamaktadir. Universitenin 6grenci odakl tniversite (15 cekim) oldugu vurgulanmaktadr.
Universitenin sosyal sportif etkinliklere énem verdigi (10 cekim) gdsterilmektedir. Analiz edilen
Universitelerden farkll olarak tanitim filminin giris kisminda Universite kazanan bir 6grencinin
Universiteye ailesiyle birlikte yolculugu, ailesinden ayrilisi, Giniversite heyecani vurgulanmaktadir.

Tablo 9: Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi Tanitim Filmi Analizi

Goriintii igerigi Cekim Sayisi Cekim Olgegi Kamera Agisi
Logo 1 Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Rektorlik 3 Genel Cekim Ust Agi
Normal Agl (G6z Seviyesi)
Kampiis 2 Genel Cekim Ust Agl
Orman Fakdltesi 1 Yari Genel Cekim Alt Agi
Ziraat Fakultesi 4 Genel Cekim Ust Agl
Yari Genel Cekim Alt Agi
Teknoloji Fakiiltesi 2 Yari Genel Cekim Ust Agi
Normal Agi (G6z Seviyesi)
Su Uriinleri Fakiiltesi 2 Yari Genel Cekim Alt Agi
Teknik Bilimler MYO 1 Genel Cekim Normal Agi (G6z Seviyesi)
Ogrenci 16 Genel Cekim Ust Aci
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim
Bel Cekim
Detay Cekim
Ogrenci Uygulamalari 18 Genel Cekim Ust Agl
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim Alt Agl
Bel Cekim
Detay Cekim
Sosyal Etkinlik 6 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim Alt Agl
Laboratuvar 11 Genel Cekim Normal Agl (GOz Seviyesi)
Yari Genel Cekim Alt Agi
Boy Cekim
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Bel Cekim
Detay Cekim
Akademisyen 10 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Cekim Normal Agl (G6z Seviyesi)
Boy Cekim Alt Agi
Bel Cekim
Detay Cekim
Konser 3 Genel Cekim Ust Aci
Yari Genel Cekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Alt Agi
Mezuniyet Toreni 4 Genel Cekim Ust Agi
Yari Genel Gekim Normal Agl (Goz Seviyesi)
Boy Cekim
Bel Cekim
Rektor 3 Genel Cekim Ust Agl
Boy Cekim Normal Agi (Goz Seviyesi)
Toplam 87 cekim

Tanitim filmi 87 ¢ekimden olusmaktadir. Tanitim filminde logo, Rektorliik, kampds, orman
fakaltesi, ziraat fakiltesi, teknolojifakdltesi, su trinlerifakiltesi, teknik bilimler myo, 6grenci, 6grend
uygulamalar, sosyal etkinlik, laboratuvar, akademisyen, konser, mezuniyet térenive rektor gérintileri
kullaniimistir. Cekim sayilar 1-18 cekim arasinda degismektedir. Kamera agisi tst acl ve normal acgidir.
Tanitim filmlerinde Gniversite ile ilgili kampls gorintilerinde insansiz hava araci kullanilarak kitlenin
alana hakim olmasi ve kampuste geziyor duygusunu hissetmesi saglamaktadir. “Uygulamali Egitimde

Ortak Akil” sloganini desteklemek icin fakiltelerin, meslek ytksekokullarin uygulama alanlari,
laboratuvarlari, akademisyenlerin bu alanlarda 6grencilerle yaptiklari uygulamalar, farkl birimlerde
yapilan uygulamalar 6ne gikariimaktadir. Uygulamaya dayal (6grenci uygulamalari 18 ¢ekim), 6grend
odakli (16 ¢ekim), modern laboratuvarlara sahip (11 ¢cekim) bir iniversite oldugu vurgulanmistir.

Tablo 10: Bati Akdeniz Bélgesi Universitelerinin Tanitim Filmlerinin Yapim Teknik Ozelliklerine Gore Karsilastirmali Analizi

Universite Siiresi, Cekim Dis Ses Agiklayici Logo Enstriimantal
Yapim Yili Sayisi Yazi Miizik
Alanya Var Universite  logosu | Var
Aldeddin 04.13 dakika 127 Yok 24 ¢ekimde | tanitim filminin
Keykubat 2020 Cekim Kullanilmis baslangig ve
Universitesi bitisinde kullaniimis.
Yok. Tanitim filminin
Yerli yabanci baslangi¢
Ogrencilerin  ve jeneriginde ve
Alanya Hep | 05.38 dakika 81 kadin Var tanitim boyunca sol | Var
Universitesi 2021 Cekim akademisyenin st kosede
Universite Universite logosu
hakkinda gorisleri bulunuyor.
var.
Var, kadin Tanitim filmi
Akdeniz 02.15 dakika 48 seslendirmis. Yok boyunca sol Ustte ve | Var
Universitesi 2020 Gekim sag altta Universite
logosu
bulunmaktadir.
Yok Var.
Antalya Bilim [ 01.58 dakika 54 Yerli yabanci | 34 cekimde [ Tanitim filmi | Var
Universitesi 2020 Cekim Ogrencilerin Kullanilmig sonunda Universite
Universite logosu bulunuyor.
hakkinda gorisleri
var.
Tanitim filminin
baslangi¢
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Antalya Akev | 02.44 dakika 42 Yok Var jeneriginde ve | Var.
Universitesi 2020 Cekim tanitim boyunca sag
alt kosede ve
tanitim filminin

sonunda Universite
logosu bulunuyor.

Isparta Tanitim filminin
Uygulamal 02.46 dakika 87 Yok Var baslangi¢ Var
Bilimler 2022 Cekim jeneriginde ve
Universitesi tanitim boyunca sol
st kosede
Universite  logosu
bulunuyor
Sileyman 03.31 dakika 64 Yok Var Var
Demirel 2017 Cekim Tanitim filminin
Universitesi sonunda Universite | Var

logosu bulunuyor.

Mehmet Akif | 07.01 dakika 157 Var Yok Yok Var
Ersoy 2021 Cekim Erkek
Universitesi seslendirmis.

Bati Akdeniz bélgesinde bulunan tniversitelerin tanitim filmlerinin siresi 2 dakika ile 7 dakika
arasinda degiskenlik géstermektedir. Universite tanitim filmleri 2017-2022 yillari arasindaki tarihlerde
yapilmistir. Tanitim filmlerindeki gériintiilerin sayisi 42-157 c¢ekim arasinda degismektedir. Universite
tanitim filmlerinin bazilarinda dis ses kullanilmamistir. Dis ses kullanilan Gniversite tanitim filmleri ise
Alanya Hep Universitesitanitim filminde yerli yabanci dgrencilerin ve kadin akademisyenin tiniversite
hakkinda gérisleri vardir. Alanya Bilim Universitesi tanitim filminde yerli-yabanci 6grencilerin ve
tiniversite hakkinda gorisleri bulunmaktadir. Akdeniz Universitesi tanitim filminde hazirlanan metin,
diksiyonu diizgiin kadin tarafindan seslendirilmistir. Mehmet Akif Ersoy Universitesi tanitim filminde
ise hazirlanan metin, diksiyonu diizglin erkek tarafindan seslendirilmistir.

Universite tanitim filmlerinin bazilarinda gériintiilerin Gizerinde farkli renklerde, boyutlarda
aciklayicl yazilar bulunmaktadir. Alanya Aldeddin Keykubat Universitesi tanitim filminde yirmi dért
goriintiide aciklayici yazi bulunmaktadir. Antalya Bilim Universitesi tanitim filminde otuz dért
gorintide agiklayicl yazi vardir. Antalya Akev Universitesi ve Siileyman Demirel Universitesi tanitim
filminde agiklayici yazi bulunmaktadir.

Universite tanitim filmlerinde Gniversitenin logosu kullanilmistir. Logonun kullanimi tanitim
filminin baslangic ve bitiminde, gortintilerin sag ya da sol kisimlarinda tanitim boyunca kullanilmistir.
Bati Akdeniz bolgesindeki liniversitelerin tanitim filmlerinde Gniversite logosu kullaniimistir. Sadece
Mehmet Akif Ersoy Universitesi tanitim filminde belirgin olarak tiniversite logosu kullanilmamustir.

Bat1 Akdeniz bolgesindeki sekiz Gniversitenin tanitim filmlerinde enstriimantal (s6zslz) muzik
kullanilmigtir. Mizigin ritmine goére gorintilerin senkron olusturdugu ve degistigi gorilmustar.

Sonug¢

Universiteler tanitim filmlerinde &zelliklerini, yerleskelerini (kampiislerini), egitim firsatlarini,
dgrenci yasamini, mezunlarinin basarilarini vurgulamak isterler. Universitelerin tanitim filmleri, kendi
web sitelerinde ya da sosyal medyadayer almaktadir. Bu ¢alismada; Bati Akdeniz bolgesinde bulunan
sekiz Gniversitenin tanitim filmleri izlenerek icerik analizine tabi tutulmustur.
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Arastirmanin “Bati Akdeniz bélgesinde bulunan tniversitelerin tanitim filmlerinde kullanilan
cekim olcekleri arasindaki benzerlikler farkhliklar nelerdir?” biciminde gelistirilen birincil sorusu su
sekilde cevaplanmistir: Tanitim filminde cesitli ¢ekim olgekleri gorilmektedir. Genel g¢ekimler
Universite kampuisiinin genel gorliniminl goéstermek, kamplisin buyUdkligini ve glzelligini
vurgulamaya yardimciolmaktadir. Yakin cekimler, Gniversitenin 6grencilerive 6gretim tGyeleri hakkinda
bilgi vermekicin kullaniimaktadir. Bu tiir cekimler, 6grencilerin ve 6gretim tyelerinin yiiz ifadelerinive
mimiklerini gostererek, Gniversitenin samimibir ortam sagladiginivurgulamaktadir. Hareketli cekimler,
ogrencilerin kampus icinde gezinirken aktiviteleri ve etkinlikleri gostermek icin kullanilir. Bu tir
cekimler, tniversitenin canl ve aktif bir topluluk oldugunu vurgulamaktadir. Kusbakisi cekimler ya da
insansiz havaaraciyla Ust agidan yapilan cekimler tiniversitenin kampusiniinblytklGglind ve diizenini
gostermek icin kullanilmaktadir. Bu tiir cekimler, kampUsiin genel planini ve diizenini gdstererek,
dgrencilere kampiis icinde rahatca gezinme firsati sunmaktadir. Universite tanitim filminde kullanilan
farkli cekim olgekleri, Gniversitenin glizelliklerini, samimiyetini, canliigini ve dlizenini vurgulamaya
yardimci olmakta ve 6grencilerin tGniversiteye ilgi duymasini saglamaktadir.

Calismanin “Bati Akdeniz bélgesinde bulunan Universitelerin tanitim filmlerinde kullanilan
goruntil icerikleri arasindaki benzerlikler, farkliliklar nelerdir?” biciminde gelistirilen ikincil sorusu ise
su sekilde cevaplanmistir: Universiteler tanitim filmlerinde gérsel icerikler kullanmaktadir. Tanitim
filmlerinde benzerlikler, farkhliklar bulunmaktadir. Tanitim filmlerinde Universitenin bulundugu
sehir/yer, kampls, fakllte, myo, akademisyen, 6grenci, sinif, laboratuvar, kitliphane, bilimsel
etkinlikler, sosyal etkinlikler, mezuniyet térenigibigdriintii icerikleri benzerlik tasimaktadir. Universite
tanitimin filmlerinde farkh gorinti icerikleri kullaniimaktadir. Her goriintl iceriginin ¢ekim sayisi
belirlenmektedir. Cekim sayisi en yiksek gorinti icerigi, tanitim filmde 6nemli olan konuyu 6ne
cikarmaktadir. One ¢ikan konu tanitim filminin farkliliklarini olusturmaktadir. Alanya Aldeddin
Keykubat Universitesi tanitim filminde kampiis iniversitesi olmanin énemi vurgulanmaktadir. Alanya
Hep (Hamdullah Emin Pasa) Universitesi tanitim filminde (iniversitenin 6grenci odakl oldugu,
gastronomi boéliminin énemi ve degeri belirtiimektedir. Akdeniz Universitesi tanitim filminde
tniversitenin kokli ve tecriibelioldugunu vurgulanmaktadir. Antalya Bilim Universitesitanitim filminde
Bilimdent Agiz Dis Sagligi Tedavi Merkezi (9 ¢cekim), pilotaj programina 6nem verildigi gbrilmektedir.
Antalya Akev Universitesitanitim filminde 6grencitercihlerinde lokasyonun énemibilindigiicin Antalya
ve Serik ile ilgili gériintiiler tanitim filmde yer almaktadir. Mehmet Akif Ersoy Universitesi (MAKU)
tanitim filminde Universitenin hayvancilik alaninda galismalari, kamptisiin modern binalara sahip
oldugu vurgulanmaktadir. Siileyman Demirel Universitesi tanitim filminde 6grenci odakl Gniversite
oldugu, 6grenci projelerine ve sosyal sportif etkinliklere 6nem verildigi gorilmektedir. Isparta
Uygulamali Bilimler Universitesi tanitim filminde Universitenin uygulamaya dayal, modem
laboratuvarlara sahip oldugu belirtiimektedir.

Arastirmanin “Bati Akdeniz bolgesinde bulunan liniversitelerin tanitim filmlerinde kullanilan
kameraacilari arasindaki benzerlikler farkliliklar nelerdir?” biciminde olusturulan t¢lincil sorusu ise su
sekilde cevaplanmistir: Tanitim filmdeki kamera agilari yogunluk olarak normal agi (g6z seviyesi), Ust
acl, alt olarak siralanmaktadir. Normal acl, g6z seviyesinden alinan ¢ekimlerdir. Dogal goriinti elde
edilmekicin kullaniimaktadir. Ust agl, kamerayukaridan asagiya dogru ¢cekim yaptigi acidir. Bu agidan
nesneler kiglik goriinebilmektedir. Alt agl, kameranin asagidan dogru ¢cekim yaptigi acidir. Bu agl
nesnelerin bliylk, karakterin otoritesinive glcliligini gostermektedir. Tanitim filmlerinde Gniversite
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ile ilgili kamps goriintilerinde insansiz hava araci kullanilarak kitlenin alana hakim olmasi ve kampdste
geziyor duygusunu hissetmesi saglamakta, benzerlikleri gostermektedir.

Analiz sonucunda; Universite tanitim filmlerinde goérinti/miuzik kullanimi oraninin %75;
gorinti/muzik /seslendirilen metin oraninin %25 oldugu saptanmistir. Demirtas (2012, s. 230)
calismasinda; tanitim filminde gozlerle izlenen goériintli, seslendirilen metin ile birlikte mizigin
kullanildigi; gorsel ve isitsel algilama yonteminin insanlar Gzerinde olumlu ve kalici etki biraktigini
belirtmektedir.

Bati Akdeniz bolgesi liniversite tanitim filmlerinin %100 (inde kamps gorintilerinde drone
(Gstagi) kullanildigr saptanmistir. Sen & Tomak (2019, s. 41) calismasinda; tanitim filmlerinde Universite
ile ilgili kampis kullanilarak kitlenin alana hakim oldugunu ve kampiste geziyor duygusu hissetmesini
sagladigini belirtmektedir.

Bu calismada; Bati Akdeniz bolgesi Universite tanitim filmlerinin olmasinin tanitim
faaliyetlerine 6nem verildigi saptanmistir. Tanitim filmleri Gniversitelerin kendi biinyesi icerisinde
bulunan Medya ya da Radyo TV Merkezleritarafindan yapilmaktadir. Buna benzer birimleri olmayan
Universitelerin bu eksikligi 6zel sirketlerden hizmet satin alarak sagladiklari belirlenmistir. Aydogan &
Karaarslan (2013, s. 121) calismasinda, artan Universite sayisinin kurumsal kimlik olusturmave tanitim
faaliyetlerinin 6nemini artirdigini, devlet ve vakif Gniversitelerinin tanitim yapmak icin biyuk caba ve
kaynak harcamadigini ifade etmektedir.

Tanitim filmlerinin sdrelerinin 01,58 dakika ile 07,01 dakika arasinda degistigi goriilmustar.
Universite tanitim filmlerindeki gorsellik, cekilen gériintiilerle saglandigi ve hareketli gériintiiler
kullanildigi belirlenmistir. Bu calismada; Antalya Akev Universitesi tanitim filminde hareketli
gorintilerin yaninda sabit goriintilerde kullanildigi saptanmistir. Ata, Atik & Karaman (2019, a. 103)
¢alismasinda; tanitim filmlerinin kisa olmasi, bilgi vermesi, gorsellik ve hareketlilik gibi 6gelerin
bulunmasi gerektigini belirtmektedir.

Bati Akdeniz bélgesinde bulunan sekiz farkl devlet ve vakif Gniversitesinin tanitim filmlerinin
%50'sinde sozll iletisim yerine gorsel iletisim kullanilmistir. Qin (2022, ss. 1295-1305), en iyi kisa
filmlerin gogunun diyalogu minimumda tutma egiliminde oldugundan, filmim daha kisa formatta, s6zli
iletisim yerine gorsel iletisim icin daha fazla alan sagladigini belirtmektedir.

Bati Akdeniz bolgesinde bulunan 8 farkll devlet ve vakif Gniversitesinin tanitim filmlerinde
Universiteler kurumlari hakkinda reklam mesajlari verdikleri saptanmistir. Bu mesajlarin iniversite ile
ilgili tanitici yazilar, kullanilan gérintiler, her Gniversite tanitim filmde olmayan metinlerin dis sesle
okumasi sonucu olustugu goériilmektedir. Universiteler programlarini, sosyal, kiiltiirel, bilimsel
etkinliklerini, basarilarini ve édiillerini tanitim filmleriyle hedef kitleye bilgilendirdikleri belirlenmistir.
Kendiliniversitelerihakkinda olumlu mesajlar kullandiklari saptanmustir. Kittle (2000, s. 48), liniversite
tanitim filmlerinin amacinin, Universite ile ilgili olumlu izlenim yaratmak, hedef kitleye program,
etkinlik, basar ve o6diller hakkinda bilgi vermek, farkindalik yaratmak, bagislar artirmak, kurum
hakkinda istenmeyen algilari degistirmek oldugunu ifade etmektedir. Yapilan bu ¢alismada da benzer
bulgular elde edilmistir.

Tirkiye’de 2022 yili itibariyla 208 {iniversite bulunmaktadir. Universiteler Tiirkiye’nin yedi
bolgesinde ve 81 ilinde yer almaktadir. Blylksehirlerde birden fazla Gniversite bulunmaktadir. Bu
Universiteler 129 devlet Gniversitesi, 74 vakif Gniversitesi ve 4 vakif meslek yliksekokulundan
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olusmaktadir (https://istatisk.yok.gov.tr/). Universitelerin artmasi rekabetiolusturmus ve taninirhgini
arttirmak icin tanitim filmlerine 6nem verildigi saptanmistir. Hemsley-Brown & Oplatka (2006, s. 334),
ylksekogretimde pazarlamanin ortaya cikisiincelendiginde, cogu egitim kurumu artik Gniversiteler icin
genellikle kiireselolan rekabet ortaminda kendilerini pazarlamanin farkinda oldugunu belirtmektedir.

Universitenin kéklii ve tecriibeli olmasi, bulunduklari lokasyon, dgrenci, akademik personel
sayilari, kampis Universitesi ya da kent Universite olmasi, ekonomik imkanlari, bilimsel, sosyal
etkinlikleri gibi 6zellikleri birbirinden farklihk goéstermektedir. Tanitim filmleri Gniversiteler olumlu
yanlarini ve farkhliklarini ortaya koymak icin farkli kamera acilari kullanilmaktadir. Bati Akdeniz
bélgesinde bulunan liniversitelerin tanitim filmlerinin %87,5’inde normal agi kullanildigl saptanmugtir.
Bu oran tanitim filmlerinde dogal goriintiilerin elde edilmesini saglamaktadir

Sonug olarak; goriinti icerikleri, cekim oOlgekleri, kamera agilari Universite tanitim filmlerinde
Universitelerin olumlu yanlarini 6n plana c¢ikaran Gniversitelerin taninirhgini artiran, diger
Universitelerle rekabeti saglayan, tercih etmek isteyen 6grenci ve ailelere Universite hakkinda bilgi
veren, Ucretsiz, kolayca ulasilan kisa filmlerdir.
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